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NORMAS PARA LA PRESENTACION DE ORIGINALES

1. Cobertura y contenido

La Revista EsicMarket, publicada por ESIC
Business and Marketing School y 6rgano de
expresion de la Orden del Sagrado Corazon
de Jesus, es una Revista arbitrada que utiliza
el sistema de revision externa por expertos
(peer-review), de periodicidad cuatrimestral
y en edicion bilingiie espafiol-inglés.

Fue fundada en 1970, y acepta para su publi-
cacion trabajos destinados al fomento de la
investigacion académica y a la divulgacion de
conocimientos empresariales, que pone espe-
cial énfasis en contenidos relacionados con el
marketing en cualquiera de sus perspectivas.
Con ello se pretende potenciar el desarrollo
de la investigacion y hacer de enlace entre
académicos e investigadores de todo el
mundo dando a conocer sus trabajos en idio-
ma inglés y espafiol. Asi mismo, aspira a
reforzar los lazos entre el mundo académico
y el profesional mediante un espacio comin
de reflexion y didlogo, rechazando cualquier
disociacion entre accion e intelecto, que no
son sino aspectos de una misma actuacion

ordenada a una economia humana, libre y

eficaz; economia que Esic Market concibe
desde una perspectiva personalizada y sobre
la base institucional de la empresa y el mer-
cado.

La tnica seccion de la Revista es actualmen-
te la de trabajos originales de orientacion

académica vy cientifica.

2. Presentacion de manuscritos

Los articulos deberan ser inéditos, no haber
sido publicados en actas de congresos y no
estar aprobados para su publicacion en otra
revista. Se dirigirdn a la atencion de Victor

Molero en la siguiente direccion:

ESIC
Avda. de Valdenigrales s/n
28223 Pozuelo de Alarcon. Madrid

De cada original se enviarin dos copias
impresas en idioma Espafiol y otras dos en
idioma Inglés, junto con la version digital
(CD) que contengan la totalidad de los fiche-
ros utilizados para producir dichas copias.
Todos los ficheros deberan estar en formatos

reconocibles por el procesador de texto



Microsoft Word, en cualquiera de sus versio-
nes para Windows. La extension mdxima de
los trabajos sera de 25 paginas (300 palabras
por pagina, aproximadamente) a doble espa-
cio en tipo de letra Times New Roman de
cuerpo 12, y se ajustardn satisfactoriamente
al siguiente orden y estructura:

Pigina de Titulo. Primera pagina
del manuscrito

A modo de portada del manuscrito esta pri-

mera pagina contendra:

e Titulo del articulo (conciso pero infor-
mativo), en castellano e inglés, confor-
mado con el mayor nimero de palabras
clave posibles. Si es necesario se afadird
un subtitulo no superior a 40 letras y
espacios, en castellano e inglés.

e Nombre y dos apellidos de cada uno de
los autores.

* Nombre completo del centro de trabajo
de cada uno de los autores, el cual tendra
su referencia al lado del nombre del autor
con numeros arabigos entre paréntesis.

e Nombre y direccion postal completa del
responsable del trabajo o del primer autor,
incluyendo niimero de teléfono y del tele-
fax en su caso (para correspondencia), asi
como direccion del correo electronico.

e Financiacion con la que el trabajo ha
contado, en su caso, bien de subvencio-

nes o becas publicas o privadas, bien de
proyectos o contratos de investigacion de
convocatorias publicas o privadas.

e También se especificard expresamente si
el trabajo ha sido presentado en algin
encuentro de caracter cientifico (congre-

so, reunion, jornada, etc.)

Pagina de Resumen y palabras-clave

Una segunda pagina independiente debe con-
tener los nombres y apellidos de los autores,
el titulo del articulo, un resumen del conteni-
do del articulo en castellano y en inglés, el
listado de palabras clave en castellano e
inglés y los codigos JEL.

En el resumen se hard una descripcion gene-
ral del contenido del trabajo que, en no mas
de 200 palabras, describird de forma concisa
el motivo y el objetivo de la investigacion, la
metodologia empleada, los resultados mas
destacados y las principales conclusiones. Se
enfatizardn los aspectos novedosos y relevan-
tes del trabajo.

De igual modo se incluird una lista de pala-
bras clave y términos fundamentales utiliza-
dos (no mas de 10) que contribuyan a la des-
cripcién general y faciliten la clasificacion del
trabajo. Asi mismo se incluirdn los codigos
AEA/JEL Classification System, (AEA
Journal of Economic Literature) disponibles

en (www.aeaweb.org/journal/elclasjn.html) y



correspondientes al drea o areas de conoci-
miento en las que se centre el articulo.

Texto del manuscrito

Texto. La tercera pagina y siguientes seran
las dedicadas al texto del manuscrito. En el
caso de las Revisiones podrdn figurar los
apartados convenientes para facilitar su
compresion. El texto debe aparecer con la
estructura necesaria para su comprension y
sin marcas de composicion. Los simbolos,
unidades y nomenclaturas empleadas estardn
de acuerdo con el uso de normas internacio-
nales.

Agradecimientos. Se podra incluir un apar-
tado final para agradecer su colaboracion a
personas que hayan hecho contribuciones
sustanciales al estudio, pero sin llegar a
merecer la calificacion de autor, y debiendo
disponer el autor de su consentimiento por
escrito. Asi mismo, El Council Science
Editors (CSE) recomienda a los autores, en
su caso, una declaracion explicita de la
fuente de financiacion de la investigacion,
pudiendo ésta ubicarse en los agradecimien-
tos (CSE 2000) (Conflicts of Interest and
the Peer Review Process. Draft for
CSE member review, posted 3/31/00.
http://www.cbe.org/services DraftPolicies.
shtml).

Bibliografia. La bibliografia debe resefiarse a

continuacion de la discusion final o de los

agradecimientos si los hubiere. Las citas
bibliograficas incluidas en el texto del traba-
jo se presentaran indicando entre corchetes el
apellido del autor, seguido del afio y niimero
de pagina. Por ejemplo: [Coupland, 2000; p.
184] o [Seabold et al., 2002; pp. 214-220].
Las referencias bibliogrificas se incluirdn
ordenadas alfabéticamente al final del traba-
jo, y cronoldgicamente en el caso de varios
trabajos del mismo autor. Se pondra en cur-
siva el nombre de las revistas y el titulo de los
libros. La puntuacion y el orden se ajustard
al siguiente modelo:

Articulo:

Shrivastava, P. (1995). “Environmental
Technologies and Competitive Advantage”,
Strategic Management Journal, Vol. 16,
pp-183-200.

Libros:
Cravens, D.W. (1987). Strategic Marketing.
Richard Irwin, Illinois, Inc..

Documento de Internet:

Donaldsom L, May, R. Health implications of
genetically modified foods [citado 12 de oct.
2000]. www.doh.gov.uk/gmfood.htm.

Se mencionaran todos los autores si son
menos de seis, o los seis primeros y et al.
cuando son siete o mds. El listado bibliogra-
fico debe ser corregido por el autor, compa-
randolo con la copia en su poder. Se evitard
utilizar como citas bibliograficas frases
imprecisas. No pueden emplearse como tales



las que precisen de aclaraciones como
“observaciones no publicadas”, ni “comuni-
cacién personal”, aunque si podran citarse
dentro del texto entre paréntesis. Los traba-
jos aceptados, pero atin no publicados, se
incluirdn en las citas bibliograficas especifi-
cando el nombre de la revista, seguido por la
expresion “en prensa”.

Las citas bibliograficas deberan extraerse de
los documentos originales, indicando siem-
pre la pagina inicial y final del trabajo del
cual proceden. En cualquier momento del
proceso editorial la direccion de la revista
podra requerir a los autores el envio de la
primera pagina (fotocopia) de cada uno de
los articulos citados en la bibliografia.
Tablas, cuadros y figuras. Irin numeradas
consecutivamente con caracteres arabigos,
identificadas con un encabezamiento des-
criptivo y con notas al pié que expliquen los
simbolos utilizados y las aclaraciones necesa-
rias. Las referencias que a ellas se hagan en el
texto figurardn como Tabla 1; Cuadro 1;
Figura 1, etc.

3. Proceso editorial

Los trabajos se remitirin acompafiados de
una carta de presentacion en la que se solici-
tard la evaluacion de los mismos para su
publicacion en EsicMarket, con indicacion
expresa de que se trata de un trabajo que no
ha sido difundido ni publicado anteriormen-

te, de ser enviado unicamente a EsicMarket
para su evaluacion y publicacion si procede,
asi como las aportaciones en cuanto a origi-
nalidad y novedad que, a juicio de los auto-
res, plantea el trabajo.

La carta de presentacion deberd ir firmada
por todos los autores. Incluira la autoriza-
cion escrita de todas las personas que apa-
rezcan en los agradecimientos o de aquellas
que hayan sido estudiadas durante la investi-
gacion y cuya identificacion sea esencial para
presentar los resultados. Estas personas
hardn una declaracion de haber leido inte-
gramente el trabajo que se presenta. Asi
mismo, se declarara aceptar, si procede, la
introduccion de cambios en el manuscrito
por parte de la Redaccion de la Revista.

Los trabajos presentados como posibles con-
tenidos de Esic Market seguirdn la siguiente

secuencia para su seleccion:

® Recepcion de originales.

* La Redaccion pasara a considerar el tra-
bajo para su publicacién por el Comité
Editorial, comprobando si se adecua a la
cobertura de la revista y cumple las nor-
mas de publicacion. En tal caso se proce-
derd a su revision externa.

e Distribucion de los trabajos a revisores
anonimos de solvencia cientifica en el
area de conocimiento del mismo para su

correspondiente examen.



e Recepcion de informes de los revisores.
Estudio de dichos informes y decision de
aceptacion o rechazo para la publicacion
del trabajo.

* En el supuesto de aceptacion con modifi-
caciones, se transmitiran las recomenda-
ciones de los revisores para la adecuacion

del trabajo a la revista.

Proceso de revision externa. Los manuscritos
seran revisados de forma andnima por dos
expertos en el objeto de estudio y/o metodolo-
gia empleada. La redaccion de la Revista, a la
vista de los informes externos, se reserva el
derecho de aceptar o rechazar los articulos para
su publicacion, asi como el de introducir modi-
ficaciones de estilo y/o acortar los textos que
sobrepasen la extension permitida, comprome-
tiéndose a respetar el contenido del original.
En el caso de juicios dispares entre los dos
evaluadores, los trabajos seran remitidos a
un tercer evaluador. Los trabajos que sean
revisados y pudieran ser considerados para
publicacion previa modificacién, deberdn ser
devueltos en el plazo de 45 dias, tanto si se
solicitan correcciones menores como mayo-
res. Los autores recibirdn los informes de
evaluacion de los revisores, de forma andni-
ma, para que éstos puedan realizar (en su
caso) las correcciones oportunas.

Asi mismo, EsicMarket cuenta con revisores

metodoldgicos, estadisticos y de estilo.

Los autores podrdn formular réplicas a los
comentarios de la redaccion y los revisores.
En el caso de que la Redaccion haya solicita-
do la introduccién de cambios en el conteni-
do del manuscrito, éstos se realizaran en la
forma y contenido solicitada.

Finalmente, en términos generales, los facto-
res en los que se funda la decision sobre la
aceptacion o rechazo de los trabajos por
parte de la redaccion de la Revista son los

siguientes:

¢ Originalidad: totalmente original, infor-
macion valiosa, repeticion de resultados
conocidos.

e Actualidad y novedad.

e Relevancia: aplicabilidad de los resulta-
dos para la resolucion de problemas con-
cretos.

¢ Significacion: avance del conocimiento
cientifico.

e Fiabilidad y validez cientifica: calidad
metodoldgica contrastada.

® Presentacion: buena redaccion, organiza-
cion (coherencia logica y presentacion
material).

En la medida de lo posible, una vez aceptado
el manuscrito se comunicara al autor la fecha
y nimero aproximado de la Revista en la que
saldra publicado.

Pruebas: Las pruebas serdn enviadas al autor
de contacto quien deberd devolverlas en un



plazo no superior a 7 dias a partir de la fecha
de recepcion de las mismas. El retraso en la
devolucion puede suponer la publicacion del
trabajo sin las correcciones del autor. Las
alteraciones en el texto o en las tablas, cua-
dros y figuras, serdn aceptadas cuando sea
absolutamente necesario.

Derechos de reproduccion. Los articulos
aparecidos en la Revista sélo podran repro-
ducirse con permiso de sus autores y cita de
su publicacion en ESIC Market.

4. Responsabilidades éticas

Es responsabilidad y deber de la Redaccion
de EsicMarket recordar a sus colaboradores
los siguientes extremos:

e Contar con permiso de publicacion por
parte de la institucion que ha financiado
la investigacion.

e La Revista no acepta material previa-
mente publicado. Los autores son res-
ponsables de obtener los oportunos
permisos para reproducir parcialmente
material (texto, tablas o figuras) de
otras publicaciones y de citar su proce-
dencia correctamente. Estos permisos
deben solicitarse tanto al autor como a
la editorial que ha publicado dicho
material.

Conflicto de Intereses. La Revista espera
que los autores declaren cualquier asocia-
cién comercial que pueda suponer un con-
flicto de intereses en conexion con el articu-
lo remitido.

Autoria. En la lista de autores firmantes
deben figurar unicamente aquellas personas
que han contribuido intelectualmente al
desarrollo del trabajo. Haber ayudado en la
coleccién de datos o haber participado en
alguna técnica no son, por si mismos, crite-
rios suficientes para figurar como autor. En
general, para figurar como autor se deben
cumplir los siguientes requisitos:

1. Haber participado en la concepcion y
realizacion del trabajo que ha dado como
resultado al articulo en cuestion.

2. Haber participado en la Redaccion del
texto y en las posibles revisiones del
mismo.

3. Haber aprobado la version que finalmen-
te va a ser publicada.

La Revista declina cualquier responsabilidad
sobre posibles conflictos derivados de la
autoria de los trabajos que se publican en la
Revista.



