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ESIC EDITORIAL

David Vil laseca

Digital iza tu negocio
La revolución digital que vivimos está detrás de
muchos.de los cambios que experimentan los
consumtdores y l¿s empresas de fodo el
munoo. tste lrbro aporta un¿ slstemática en 5
senci l los pasos para que emprendedores,
empresanos y responsables de grandes
empresas que buscan nuevas formas de hacer
negocio logren transformar diqitalmente sus
mooetos.

ESIC EDITORIAL

Beatriz lrún

Comprar  en China
Recursos clave para el emprendedor
Una adecuada selección del mercado de oriqen
y del mercado de destino de los bienes o
serv¡c¡os como objeto de nuestro neqocio. son
clave. Este l ibro trata de compras, pero de
muchas más cuestiones, como tendencias y
datos út i les a tener en cuenta por nuestras
empresas independientemente del luqar del
planeta donde se encuentren.
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Nuria Recuero Virto, Francis Blasco
L6pez y Jesús G." de Madariaga
Miranda

Marketinq
del tur ismío cultural
Los turistas de hoy están socialmente
h¡perconectados. Ya no solo consumen sino
que part¡cipan en la creación de su propia
experiencia. El objet ivo de esta obra es aportar
nerramtentas estratégicas que permitan
abordar de forma ex¡tosa este rero ran
desafiante al que se enfrenta el sector turístico
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Agustín López-Quesada Fernández y
Andrés Gusó Sierra
Guía de supervivencta
para asp¡rantes a directivos
Para jóvenes que comienzan su actividad por
cuenta ajena en una empresa y tambien para
cuatquter emprendedor o profesional que
desee desarrol lar su carrera por cuenta propra.
Esta lectura les ayudará ¿ ser más eficientes. a
tomar mejores decisiones, a lograr la
real ización personal y profesional a través del
trabajo en equipo.
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EUNSA. EDIC. UNIVERSIDAD DE NAVARRA
Juan Benavides y Abel Monfort
(coords.)

Comunicac ión
y empresa responsable

Cerca de 40 autores de universidades públicas
y pnvadas, así como profesionales de las
pnncrpales compañías del país, desarrol lan los
aspectos concretos de la ética y la
responsabil idad social en el coñtexto de la
comunicación empresarial.

Precio: 25,00 €
(24,04 € sin IVA)

EUNSA. EDIC. UNIVERSIDAD DE NAVARRA
Pablo Foncil las

Sin miedo a l  camblo
7 historias y 70 consejos
para profesionales en transición

El reto que nos propone pablo Fonci l las en su
l ibro es un ejercicio de autoanálisis sincero
para detectar los cambios necesarios en
nuestra vida profesional. Un ejercicio
absolutamente extrapolable a cualquier
proTestonat o empresa.
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