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El fracaso de la
Republica conservadora
Autor: Stanley G. Payne

Editorial: Fundacién FAES

Letrado del Consejo de Estado, pros-
pero abogado, intelectual y escritor,
fue un hombre de notables cualidades
personales e ideales que no llegé a = =
comprender, sin embargo, la politica de masas del 51g10 XX
formado como estaba en la tradicidn, elitista y predemocrati-
ca, de la Restauracion. Fracasé en sus grandes ambiciones y
en ello tuvo mucho que ver, entre otras cosas, su indisimula-
do afdn de protagonismo, su tendencia al autoengafio, su falta
de visién y juicios politicos. Sali6 de Espafia dias antes del
comienzo de la Guerra Civil para no volver en vida. Denun-
ciado por ambos bandos, sus bienes fueron confiscados y vi-
vié modestamente, pero con gran dignidad, de su oficio de
escritor sus ultimos aflos en Argentina.

EL FRACASO DE LA REPUBLICA
CONSERVADO

50 claves para franquiciar
Autor: Mariano Alonso

Editorial LID

(Ha pensado alguna vez en franquiciar
su negocio? ;Cree que la franquicia
puede ser una opcion ideal para des-
arrollar su red de ventas y ampliar los
horizontes comerciales de su empresa?
Si es asi, seguramente serdn muchos
los interrogantes que le asalten respec-
to a sus posibilidades reales de acome-
ter un proceso de estas caracteristicas
y quizd adn tenga mas sobre la forma
de llevarlo a cabo. El libro pretende dar respuestas claras y
concretas a todo futuro franquiciador, guidndole en las diversas
etapas de realizacién de su proyecto de franquicia y la posterior
y progresiva expansion de la cadena y asesorandole respecto a
la creacién y el funcionamiento de una organizacion eficaz.
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Vender de cine

Autor: Miguel Iribertegui Irigui-
bel

Editorial: ESIC

En estas paginas el lector encontrard
de una manera didactica muchas vi-
vencias diferentes que el autor salpi-
ca con anécdotas de sus mas de vein-
te afios de actividad vendedora. Mo-
mentos unos amargos y otros dulces
como los que viven también los inol-
Vldables persona]es del Séptimo Arte. Con un objetivo: que
el que llegue al “The End” de este libro saque dos conclusio-
nes: una, la certeza de que realmente se puede vender de ci-
ne, y dos, que ademds sepa cémo hacerlo. Porque es un libro
dedicado a los vendedores, a los que tienen la inmensa res-
ponsabilidad de traer y atraer negocio para sus empresas.
Hombres y mujeres que todos los dias cogen la maleta y van
en busca de un cliente cada vez mas exigente y menos fiel.

FRANQUICIAR

Publicidad digital

Autores: Varios

Editorial: ESIC

El lector encontrard en el analisis y la
exposicion de los procesos profesio-
nales que afectan a la publicidad digi-
tal, el hilo conductor de esta obra. Se
inicia con la comprensién de las pau-
tas para definir perfiles y audiencias
digitales desde la combinacién de dis-
tintos mecanismos. :
Los modos de abordar las estrategias publlcltanas creativas y
la planificacion en los medios digitales plantean escenarios
cada vez mds complejos. Asi, desde una reflexion tedrica,
critica y constructiva, se definen los conceptos aplicados a la
creacion de contenidos y eventos integrados. Se aborda el es-
tudio de casos practicos y se explica el modelo programatico
de compra de publicidad online.

Capitalismo consciente
Autores: John Mackey y Raj Sisodia
Editorial: Empresa Activa
BT Los autores devuelven el capitalismo
a su esencia. Defienden de forma
convincente que el capitalismo es el
sistema que mads riqueza ha creado a
lo largo de su historia, porque el au-
téntico capitalismo es la tnica forma
A de crear una organizacién que bene-
. ficie a los clientes, empleados, co-
munidades, proveedores y medio
ambiente. Nos ensefla como integrar
a todos los actores del ambito empre-
sarial para obtener el beneficio a lar-
go plazo en organizaciones sosteni-
bles, que sirven tanto a los intereses de la sociedad como de
la empresa. )
Es una guia para un nuevo sistema de hacer negocios que sea
mads cooperativo, humano y positivo.

OHN MACKE

Capltahsmo
CONSCIENTE

Libera el espiritu heroico
de los negocios

Efecto dominod
Autora: Beverly Schwartz
Editorial: Empresa Activa

Efecto

El emprendimiento social ha crecido domino

considerablemente en los dltimos | &l

afios. Los emprendedores sociales se i
por todo ol mundo

enfrentan a cuestiones dificiles y per-
siguen de manera activa la consecu- -
cién de un mundo mds justo, seguro —
y sostenible. Al negarse a aceptar las
cosas tal y como son, logran romper
con los paradigmas actuales y desafi-
an los convencionalismos, con el fin de recon51derar las posi-
bles soluciones. Todos tienen una idea innovadora y todos se
dedican a ponerla discretamente en practica.

El libro explora los mecanismos estratégicos con los que los
emprendedores sociales cambian los sistemas sociales, ya se-
an negocios sociales o modelos sectoriales ciudadanos.
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