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Esta nueva obra trata de dar luz
sobre el rol del community mana-
ger en la empresa, y las habilida-
des, conocimientos y herramien-
tas necesarias para el desarrollo
de su actividad.

Esta nueva guia esta dividida en
dos partes: la primera de ellas,
cuenta con ocho capitulos y par-
ticipan profesionales en activo de
reconocido prestigio en la estra-
tegia y tactica en social media
como Raul Hernandez, Pedro
Jarefio, Roberto Carreras, Chema
Martinez-Priego o Mauro A. Fuen-

Quiero ser
Community Manager

10 prolesionales
¥ § compa & amalizan
una mueva realidad

tes, entre otros; en la segunda,
cinco companias exponen casos
practicos y analizan esta nueva
realidad.

Jose Antonio Gallego Vazquez,
presidente de AERCO, ha redac-
tado el prologo.
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