
ASPECTOS A SUBSANAR

CRITERIO 5. PLAN DE ESTUDIOS

La modificacién de la denominacién de las materias incorporando nuevas
menciones debe llevar aparejada una revision de los contenidos y resultados
de aprendizaje. A modo de ejemplo el cambio de denominacion de la
asignatura “Politica de Distribucion” a “Politica de Distribucion y Comercio
Electronico”; o “Politica de Comunicacion” a “Politica de Comunicacion y
Publicidad Digital”’, o “Marketing y Sistemas de Informacion Aplicado”, que

pasa a denominarse “Marketing, sistemas de informacion y automatizacion
basada en datos”. Debe revisarse.

Se han revisado los contenidos y resultados de aprendizaje de las asignaturas
con cambio de su denominacion para que haya coherencia entre el contenido
de dichos apartados y el nuevo titulo.

En general, la distribucidén de las competencias especificas entre las materias
es muy desequilibrada. Algunas materias solamente tienen adscrita una
competencia, mientras que otras tienen hasta catorce. Las competencias
especificas asignadas a las distintas materias deben circunscribirse
Unicamente a aquellas materias que garantizan su adquisicion por todos los
estudiantes.

Se han revisado las competencias especificas asignadas a todas las
asignaturas del itinerario formativo para que Unicamente se circunscriban a
aquellas materias que garantizan su adquisiciéon por todos los estudiantes.

Los sistemas de evaluacion SEE2 “Trabajos en grupo” y SEE6 “Valoracion por
el tutor académico” no estan asignados a ninguna materia. Deben asignarse.

Se han actualizado los sistemas de evaluacion para adecuarlos a los que de
forma efectiva se estan aplicando con garantias, asi como su recodificacion
y reasignacion a todas las asignaturas segun estos nuevos codigos.

Las Practicas Externas requieren de evaluacion por parte del tutor académico
y por parte del tutor externo. Debe revisarse.
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Se ha subsanado el error del sistema de evaluacion asignado en Practicas
Externas, donde efectivamente la evaluacion la realiza el Tutor Académico.

Los descriptores de las nuevas asignaturas optativas no permiten identificar
sus contenidos. Deben detallarse.

Se ofrece un mayor detalle en los descriptores de las nuevas asignaturas
optativas para que puedan identificarse sus contenidos con claridad.

CRITERIO 6. PERSONAL ACADEMICO

Se debe indicar el profesorado responsable de las nuevas asignaturas
optativas introducidas en todos los centros de imparticion.

Se constata que el dimensionamiento y perfil actual del personal académico
garantiza la imparticion de las nuevas asignaturas optativas introducidas.
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USTI

2.1 Justificacion del titulo propuesto, argumentando el interés
académico, cientifico o profesional del mismo

éEl Titulo habilita para una profesion regulada?
Justificacion la adecuacion de la propuesta a las normas reguladoras del
ejercicio profesional vinculado al Titulo:

Menciones (nombrarlas si las tiene)

Podemos afirmar, sin duda alguna, que el Marketing se viene incorporando a todos
los ambitos de la Sociedad, desde las empresas extractivas, productivas,
transformadoras, comercializadoras o de servicios, en cualquiera de los sectores
conocidos. Recientemente, el marketing se esta aplicando a personas, desarrollando,
con éxito demostrado, la aplicacién de las técnicas denominadas " personal
branding".

Esta situacién genera una demanda de profesionales, técnicos y mandos
intermedios en las distintas especialidades, cada vez con mayor y mejor cualificacion
profesional, para dar respuesta adecuada a las exigencias de las nuevas generaciones
de consumidores, compradores, usuarios, clientes que, en definitiva, son los que
deciden y sancionan la oportunidad, conveniencia, o no, de los nuevos productos y
servicios que se ofrecen en los mercados.

Los estudios orientados al titulo propuesto responden a una necesidad
sentida por la sociedad y las empresas y que se traduce en una creciente demanda
de profesionales en las areas comercial y de marketing. El desarrollo de dichas areas
en las empresas espanolas va haciéndose patente en los ultimos 50 afios, como
consecuencia de una serie de factores entre los que suelen mencionarse el paso de
una economia de oferta a una economia de demanda, la existencia de una sociedad
de consumo de masas, la apertura de las empresas a la competencia, una perspectiva
primero internacional y finalmente global de la economia y la constitucién progresiva
de un sistema educativo capaz de investigar y conceptualizar las ideas y las
experiencias sobre la comercializaciéon y el marketing y de proporcionar formacion
adecuada a los profesionales.

En el ambito académico, se inici6 en los afos 60 y 70 la aparicion vy
consolidacién de Escuelas de Marketing y Ventas, con un incremento permanente de
la demanda de sus cursos en estas materias, consiguiendo hombres de marca de alta
reputacién empresarial, profesional y académica, convirtiéndose en referentes del
mercado y oferentes de cualificados profesionales, a lo largo de la trayectoria
imparable de esta profesidn. El desarrollo de esta visionaria e intrépida iniciativa
genero nuevas y rapidas incorporaciones de las hoy reconocidas Escuelas de Negocio,
insertas a lo largo y ancho de nuestro territorio, con proyeccién no sélo nacional sino
también internacional a través de sus titulos de Masters, Cursos Medios y Superiores
de Marketing, de caracter genérico y con todo tipo de especialidades, dirigidos a
Grupos Objetivos demandantes de unos estudios profesionales orientados a resolver
las necesidades de sus respectivos sectores.

Posteriormente, la Universidad ha ido incorporando paulatinamente la
disciplina de Marketing en Planes y Programas académicos con asignaturas y materias
de Marketing, hasta llegar a formalizar titulos especificos de algunas de las técnicas

especializadas del drea de Marketing e impartiendo en la actualidad, Cursos y
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Masters, avanzados y especializados en la materia.

En la actualidad la ANECA ha informado sobre la solicitud de cuatro grados en
el ambito del marketing, de los que tres han sido aceptados.

Cuadro 3.- Propuesta de Grado en Marketing en la convocatoria 2007/08 de ANECA.

UNIVERSIDAD | TITULO | INFORME
Camilo José Cela Ciencias del transporte y la logistica Favorable
Camilo José Cela Desarrollo, gestion comercial y estrategias de mercado Favorable
Camilo José Cela Marketing y gestién comercial Desfavorable
Europea de Madrid Marketing y direccién comercial Favorable

Tanto la inicial propuesta de grados en marketing, como la “historia” de la
disciplina en las titulaciones tanto de Investigacion y Técnicas de Mercados como en
Administracién y Direccion de Empresas y en los antiguos planes de Ciencias
Econdmicas y Empresariales, hacen que la Universidad Rey Juan Carlos considere
como relevante en su estrategia de oferta de titulaciones, la incorporacién de un
Grado en Marketing.

Por todo ello, en la Universidad Rey Juan Carlos, se apuesta decididamente
por la creacion del Grado en Marketing, conscientes de la importancia que esta
titulacion tiene y sabiendo que es la respuesta a una demanda social. Queda
demostrado con la demanda de profesionales cualificados en el ambito del marketing
por parte de las empresas, asi como por el propio reconocimiento socioeconémico
que estos profesionales tienen dentro de las empresas y en la sociedad en general.

Hasta el momento no se ha publicado un Libro Blanco sobre Marketing, sin
embargo, cabe sefialar que en el Libro Blanco del Titulo de Grado en Economia y
Empresa, se hace mencion expresa a la titulacion de Licenciado/a en Investigacién y
Técnicas de Mercado, asi como a la especialidad de Marketing en las titulaciones de
Diplomatura en Ciencias Empresariales y Licenciatura en Administracion y Direccién
de Empresas. También se encuentran referencias a la existencia de algunas
asignaturas de caracter optativo en la Licenciatura de Economia.

En la actualidad 14 universidades publicas y 3 centros adscritos a
universidades publicas, asi como 6 universidades privadas estan impartiendo la
titulacion de Licenciado/a ITM. Este analisis queda detallado en el Anexo V.1 de la
Memoria de Grado:
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UNIVERSIDAD TIPO CENTRO PROVINCIA
Almeria Publica Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales Almeria
Antonio de Nebrija Privada Facultad de Ciencias de la Comunicacion Madrid
Auténoma de Barcelona Publica Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales Barcelona
Auténoma de Madrid Publica Facultad de Ciencias Econdémicas y Empresariales Madrid
Barcelona Publica Facultad de Economia y Empresa Barcelona
Cardenal Herrera-CEU Privada Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas Valencia
Coérdoba Centro adscrito  Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales ETEA Cordoba
Europea de Madrid Privada Facultad de Economia, Derecho y Empresariales Madrid
Extremadura Publica Facultad de Ciencias Econdémicas y Empresariales Badajoz
Granada Publica Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales Granada
Ledn Publica Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales Ledn
Miguel Hernandez de Elche Publica Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas Alicante
Murcia Publica Facultad de Economia y Empresa Murcia
Oberta de Catalunya Privada Centro Comarcal de Apoyo del Barcelonés Barcelona
Pais vasco/euskal herriko unibertsitatea Publica Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales Vizcaya
Pompeu Fabra Centro adscrito Escuela Superior de Comercio Internacional Barcelona
Pontificia Comillas Privada Facultad de Ciencias Econdémicas y Empresariales (ICADE) Madrid
Rey Juan Carlos Publica Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales Madrid
Rey Juan Carlos Centro adscrito  Escuela Superior de Gestion Empresarial y Marketing (ESIC) Madrid
San Pablo-CEU Privada Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales Madrid
Sevilla Publica Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales Sevilla
Valéencia (Estudi General) Publica Facultad de Economia Valencia
Valladolid Publica Facultad de Ciencias Econdémicas y Empresariales Valladolid

Cuadro 4.- Universidades Publicas y Privadas y Centros Adscritos que ofertan ITM.

En el curso 1999/2000 se inicia la Licenciatura en Investigacion y Técnicas de
Mercado en la Universidad Rey Juan Carlos, con una oferta de 700 plazas y una
demanda de 872 alumnos. En el Libro Blanco del Titulo de Grado en Economia y
Empresa se presenta un analisis de la evolucion de la oferta y demanda de plazas de
ITM en las Universidades Publicas y Centros Adscritos hasta el curso académico
2003/2004. Como puede observarse, desde el curso 04/05 no existen datos para esta
titulacion y, en general, para ninguna de 29 ciclo.
Cuadro 5 Oferta y Demanda de plazas de ITM en las Universidades Publicas y
Centros Adscritos

Curso académico 99-00 | 00- | 01- | 02-03 | 03-04 | 07-| 08-09
01 [ 02 08 (1)

(A) Oferta de plazas 700 744 | 750 790 695 |895| 931

(B ) Demanda en primera 872 515|296 | 1.149 | 1.352

opcién

Relacion (B) / (A) (2) (125%) [69% [ 39% [ (145%) [ (195%)

(1) Segun se indica en la oferta de plazas para el curso 2008/09, publicada por la
Secretaria General de Coordinacion Universitaria. En el caso de cuatro
universidades publicas -Extremadura, Miguel Hernandez de Elche, Murcia y
Valladolid- se indica “sin limite” por lo que no puede determinarse un nuimero
concreto de plazas ofertadas, el resto de los datos hacen referencia a la oferta
de universidades publicas (11 centros propios y 3 centros adscritos), sin poder
contar con los datos de plazas ofertadas por las 6 universidades privadas que
disponen de la Licenciatura en Investigacién de Mercados.); por otra parte, no se
dispone de datos sobre demanda, tanto del curso 07/08 como del actual.

En el curso 2008/2009 se ofertaron 931 y, como se indica en la nota (1), pese
a no disponer de datos completos, puede destacarse la importante presencia de ITM
en la oferta de plazas a lo largo de los diez cursos académicos que esta activada esta
titulacion.

Los contenidos de marketing han estado presentes en las titulaciones de la
Diplomatura en Ciencias Empresariales y la Licenciatura en Administracion vy
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Direccion de Empresas. Casi el 40% de alumnos deciden optar por materias de
especialidad en marketing. A continuacion se presentan dos cuadros que muestran
la presencia de asignaturas de marketing como especialidades.

Cuadro 6 Lineas de especializacion en marketing: Presencia en las titulaciones de

Empresa
DIPLOMATURA CIENCIAS Presencia | LICENCIATURA ADE
EMPRESARIALES
Administracidon de empresas y marketing 1 Analisis de mercados
Comercial 1 Comercial
Comercial y marketing 1 Comercializacion
Comercializacién 1 Comercializacion
(Marketing)
Comercializacién y comercio exterior 2 Dinamizacion comercial
Comercio Internacional 2 Direcciéon comercial
Dinamizacion comercial 1 Direccion de marketing
Direccion comercial 2 Direccion General y
Comercial
Experto en distribucién y ventas 1 Marketing
Gestién comercial 3 Marketing y comercio
exterior
Gestion comercial y ventas 1 Negocio Internacional
Gestidn de e-business 1 Técnicas de marketing
Logistica 1
Logistica empresarial y transportes 1
Marketing 3
Marketing comercial 1
Marketing y nuevas tecnologias 1
Marketing y relaciones internacionales de la 1
empresa
Organizacion de Empresas y Comercializacion 1
TOTALES 26 TOTALES

Elaboracidn propia a partir de los datos reflejados en el Libro Blanco

Cuadro 7 Universidades en las que esta presente la especialidad de Marketing en
DCE o en LADE (1)

UNIVERSIDAD

Diplomado DCE

Licenciado/a
LADE

ALCALA DE HENARES

ALICANTE

ALMERIA

AUTONOMA DE BARCELONA

AUTONOMA DE MADRID

X | *¥| *¥| ¥

BARCELONA

BURGOS

CSV: 332684662758529718317014 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y en Carpeta Ciudadana (https://sede.administracion.gob.es)





CADIZ *
CANTABRIA

CARLOS III DE MADRID
COMPLUTENSE DE MADRID *
CORUNA

DEUSTO

EUROPEA DE MADRID
FRANCISCO DE VITORIA *
GIRONA *
GRANADA *
JAEN

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA
LEON

MONDRAGON UNIBERSITATEA *
MURCIA

NAVARRA

OBERTA DE CATALUNYA
OVIEDO

PAIS VASCO

POLITECNICA DE CATALUNYA
POMPEU FABRA

PUBLICA DE NAVARRA
RAMON LLULL (ESADE)

REY JUAN CARLOS *
SAN PABLO CEU

SANTIAGO DE COMPOSTELA
VALENCIA *
VALLADOLID
VIC *
VIGO *
ZARAGOZA *
TOTALES 21 32
Elaboracion propia a partir de los datos reflejados en el Libro Blanco

(1) Hay que tener en cuenta que ADE es ofertada por 67 Universidades, DCE por 48
y solamente 9 de las 77 universidades no ofrece ninguna de estas titulaciones.

*

X ¥ *| ¥| *¥| *| *¥| *¥| *¥| *¥| *¥| *¥| *¥| x| *| *

*| *| *¥| *| *| *

X *| *| *¥| ¥

x| *| x| %

La especialidad de Marketing tiene de media un peso del 20% en las
titulaciones DCE y LADE, como se presenta en el cuadro siguiente, si bien hay que
hacer mencion que la demanda por parte de los estudiantes esta en torno al 40% lo
que supone que la participacién relativa del Marketing todavia sea mas elevada.

Cuadro 8 Especialidades y pesos de las mismas en las Universidades

PERFILES O ESPECIALIDADES Diplomado CE Licenciado/a
ADE
Finanzas 14,0% 20,0%
Economia 4,3% 6,5%
Marketing 19,4% 20,0%
Contabilidad 21,5% 14,2%
Direccion general 31,2% 33,5%
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Direccion internacional 5,4% 3,2%
Direccién de recursos humanos 4,2% 2,6%
TOTALES 100,0% 100,0%
Elaboracion propia a partir de los datos reflejados en el Libro Blanco

Por ultimo, dentro de los contenidos que definen los conocimientos de
Marketing en la Universidad espafiola, la orientaciéon de marketing se encuentra
definida por los siguientes descriptores, tal y como se expresa en el Libro Blanco
(tanto para la Diplomatura en Ciencias Empresariales como para la Licenciatura en
Administraciéon y Direccién de Empresas).

Cuadro 9 Contenidos especificos de la orientacién de Marketing en DCE y en LADE

CONTENIDOS Diplomado CE Licenciado/a ADE
Analisis de mercados 0,6%
Comercializacion 5,4% 3,9%
Dinamizacion comercial 1,1% 0,6%
Direccion comercial 2,2% 5,2%
Direccion de marketing 1,9%
Marketing 5,4% 6,5%
Marketing y comercio exterior 0,6%
Técnicas de marketing 0,6%
Experto en distribucion y ventas 1,1%

Gestion comercial 4,3%

Total (Porcentaje respecto del total de

contenidos de todas las especialidades 19,4% 20,0%
en ambas titulaciones)

Elaboracion propia a partir de los datos reflejados en el Libro Blanco

Dado que estas materias de “especialidad” se hayan insertas en planes de
estudios de empresa, parece logico y el analisis de distintos planes asi lo corroboran,
gue en un grado en Marketing debera existir un componente de materias propias de
la administracién de empresas, como se presentara en préoximos epigrafes.

Todo ello nos permite deducir que una parte de los estudiantes de titulaciones
de empresa, si hubiera existido un grado en marketing hubiesen elegido directamente
dicha titulacion. En este sentido, ahora se puede plantear una situacién parecida dado
que parece légica la existencia de un grado que sustituya a ambas titulaciones
anteriormente indicadas y, dado que toda la demanda de empresa se canalizaria
inicialmente a un solo grado, la presencia del grado en Marketing haria que una parte
del alumnado elija directamente esta opcion.

Por otro lado, la distribucion de la oferta de empleo del conjunto de empresas
espafolas por areas funcionales sitia en los Ultimos anos, en primer lugar, los
empleos correspondientes a las areas comercial y de marketing (investigacion de
mercados, producto, comunicacién y publicidad, precios, distribucion, clientela, etc.)
que, para el afio 2007, han supuesto aproximadamente una tercera parte del total
de empleos ofertados en Espafa, siendo el perfil “comercial” el mas demandado,
seguido del de “produccion”. (Vid. Infoempleo, 2007).

ESIC Business and Marketing School , como centro adscrito a la Universidad Rey
Juan Carlos, quiere ampliar el Grado en Marketing, para poder impartirlo en idioma
inglés, agregandolo asi al actual de idioma castellano.
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La justificacion de esta decisidon se basa en los siguientes puntos:

a) La empleabilidad y el inglés. Estudiar un grado en inglés aumentara la
empleabilidad de sus egresados.

b) Actual demanda insatisfecha para cursar el Grado en Marketing en inglés
en la URJC.

c) Demanda consolidada para realizar estudios en lengua inglesa en ESIC.
Pasamos a desarrollar cada uno de los puntos:

a) La empleabilidad y el inglés.

Una de cada tres ofertas de trabajo que se publica en nuestro pais exige el
conocimiento de, al menos, una lengua extranjera, segun el VII Informe Adecco e
Infoempleo sobre Empleabilidad e Idiomas 2016%, siendo el inglés la lengua mas
demandada con diferencia. Se solicita en el 90% de los puestos que requieren de un
idioma extranjero.

Si nos centramos en el area del Marketing, este ratio aumenta hasta el 41,59%,
siendo ésta la tercera area funcional con mayor demanda de profesionales con inglés,
como podemos observar en el siguiente cuadro.

Requerimiento de idiomas en las ofertas de empleo
por areas funcionales

Compras, logist. y transporte 43,19%

Ingenieria y produccién 41,75%

Marketing y comunicacién  41,59%

Administracion de Empresas 40,49%

Medios, edit. y artes graficas 33,68%

Recursos humanos 33,28%
Calidad, 1+D, PRLy M. Amb. 32,90%
Comercial, ventas 32,30%
Legal 28,23%
Administ. y secretariado 27,77%

Tecnologia, telecom. einf.  27,11%

Atencién al cliente 24,15%

N
o
—
w

2014

1

Conocer un idioma aumenta un 37% las posibilidades de encontrar un empleo, tal y
como afirma la firma de consultoria especializada en buUsqueda de talento Ranstad
en enero de 20172,

Asi mismo, segun esta misma consultora, el 80% de los puestos de trabajo dirigidos
a perfiles medios y directivos exigen como requisito indispensable el conocimiento de

LINFOEMPLEO, https://cdn.infoempleo.com/infoempleo/documentacion/NdP-Informe-Infoempleo-Adecco-
Empleo-Idiomas.pdf, fecha de consulta 12 de febrero de 2018

2 RANSTAD, https://www.randstad.es/nosotros/sala-prensa/el-conocimiento-de-idiomas-aumenta-un-37-las-
posibilidades-de-encontrar-empleo/, fecha de consulta 12 de febrero de 2018
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inglés3.

El inglés ademas se ha consolidado como el idioma de la empresa, como lo
demuestra el estudio EF English Proficiency Index* mostrandolo como el idioma
preferido para “hacer negocios”

Podemos asi concluir que estudiar un grado en inglés, aumentara la empleabilidad de
sus egresados.

b) Actual demanda insatisfecha para cursar Grado en Marketing en inglés
en la URJC.

Existe una elevada demanda insatisfecha para este titulo en inglés dentro de la URIC.
Si observamos la informacién que nos ofrece la Universidad Rey Juan Carlos, a través
de los “Informes de Resultados del Grado en Marketing®”, vemos como para el curso
2016-0217 el total de la demanda del titulo de Grado en Marketing en inglés es de
619 personas, para un total de 85 plazas.

c) Demanda consolidada para realizar estudios en lengua inglesa en ESIC.
ESIC comienza a consolidar una oferta de estudios de grado en lengua inglesa.
Durante el presente curso 2017-2018, ESIC puso en marcha el Grado en
Administraciéon y Direccion de Empresas en inglés. Se atendieron un total de 100
demandas, matriculandose finalmente 57 alumnos.

El afio 2016-2017, se puso en marcha el Grado en Direccion y Gestion de Empresas
en el Ambito Digital, en modalidad bilingle. Actualmente hay mas de 150 alumnos
cursando 19 y 20 cursos de esta carrera.

Respecto a los alumnos internacionales que demandan estudios en ingles en el
campus de ESIC Madrid, la tendencia también ha sido creciente en los ultimos afios.
Durante el curso 2016-2017, en su mayoria a través del programa ERASMUS+, 181
alumnos internacionales estudiaron en lengua inglesa, mientras que aumentaron a
201 alumnos en el presente curso 2017-2018.

CEDEU

CEDEU Centro de estudios Universitarios, como centro adscrito a la Universidad Rey
Juan Carlos, quiere ampliar su oferta académica con el Grado en Marketing para
poder impartirlo en el idioma Castellano.

La justificacion de la solicitud de nuevas plazas por parte del centro adscrito CEDEU
Centro de Estudios Universitarios se basa en los siguientes puntos:

a. La Empleabilidad del Grado.

b. La actual demanda de estudiantes para cursar el Grado en Marketing.

c. Elevada demanda por parte de alumnos de caracter internacional.

d. Interés de los alumnos del Grado en Administracién y Direccion de Empresas en el
Grado en Marketing

A continuacién, desarrollamos cada uno de los puntos, explicando las necesidades
que CEDEU quiere cubrir solicitando las plazas para el Grado:

3 RANSTAD, https://www.randstad.es/nosotros/sala-prensa/el-80-de-las-ofertas-laborales-para-perfiles-
medios-y-directivos-exigen-conocimiento-de-ingles/, fecha de consulta 12 de febrero de 2018

4 EDUCATION FIRST, en diario ABC, http://www.abc.es/gestordocumental/uploads/Sociedad/Education-
First2012.pdf, fecha de consulta 12 de febrero de 2018

5 URJC, http://www.urjc.es/estudios/grado/567-marketing#informe-de-resultados, fecha de consulta 12 de
febrero de 2018
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a. Empleabilidad del Grado.

Este grado esta a la vanguardia de las actuales necesidades. En la actualidad, la
formacion en Marketing esta siendo muy demandada, dado que la cantidad de
productos que hay en el mercado es muy alta y una forma de diferenciar los mismos
es a través de las campafias y metodologias de comunicacién a través de los distintos
medios disponibles y de los nuevos medios que puedan aparecer en un futuro
cercano.

Las diferentes modalidades del Marketing, como el telemarketing, el marketing social
o el marketing digital entre otras variantes, suponen un amplio abanico donde los
futuros graduados podran aplicar sus conocimientos y ser de utilidad para la sociedad,
moviéndose en un ambito muy competitivo pero con una formaciéon de vanguardia.

Segun el Informe Infoempleo ADECCO realizado del 2016, una de las cinco areas con
mas demandas de empleo es la familia de Comercio y Marketing
(https://adecco.es/wp-content/uploads/2017/11/Informe-Infoempleo-Adecco.-
Oferta-y-demanda-de-empleo.pdf), lo que supone una posibilidad alta de
empleabilidad por parte del alumnado al finalizar su grado.

b. La actual demanda de estudiantes para cursar el Grado en Marketing

En la actualidad, segun la informacion recogida en el informe citado anteriormente,
la solicitud de plazas por parte de los alumnos no ha hecho sino aumentar en el ultimo
curso académico, siendo el grado hegemodnico Administracion y direccion de
empresas, seguido por los grados del ambito del Comercio y el Marketing, creciendo
respecto del curso académico anterior.

Respecto de las solicitudes recibidas por parte de la Universidad Rey Juan Carlos, si
observamos la informacidon que ofrece la Universidad a través de los “Informes de
Resultados del Grado en Marketing”, vemos que en el apartado de "Demanda del Plan
de Estudios”, las cifras han crecido en los ultimos afios en los distintos campus de la
Universidad Rey Juan Carlos conforme se puede apreciar en la siguiente tabla:

Curso Madrid Fuenlabrada Aranjuez Mdéstoles
Oferta | Demanda | Oferta | Demanda | Oferta | Demanda | Oferta | Demanda
22%1:"_45- 80 1299 70 1213 80 533 65 903
s ] o5 | 1323 | 90 | 931 | 90 | 459 | 72 | 677
22%1167' 85 1378 85 1247 75 459 75 917

En el campus de Madrid, la demanda de plazas de nuevo ingreso en el Grado en
Marketing no ha dejado de crecer desde que se comenz6 a ofrecer el grado, mientras
que en los otros campus ha sufrido una pequefia caida en el curso 2015-2016, aunque
en el siguiente periodo académico ha vuelto a su tendencia alcista en lo que se refiere
a la solicitud de plazas (https://www.urjc.es/estudios/grado/567-

marketing#informe-de-resultados).

c. Elevada demanda por parte de alumnos de caracter internacional.

Durante el curso 2015-2016 y 2016-2017 el numero de solicitudes a través de la
carta ERASMUS o MUNDE que han resultado efectivas y se han trasladado en alumnos
extranjeros cursando el Grado en Marketing en Castellano en la Universidad Rey Juan
Carlos ha sido de 55 y 53 alumnos respetivamente, solo para el campus de Madrid
de la Universidad Rey Juan Carlos. Todas las solicitudes que fueron recibidas fueron
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cursadas, pero entendemos que este numero, en el caso de CEDEU Centro de
Estudios Universitarios, podrd ser importante entre nuestros alumnos, dada la
ubicacién céntrica en la ciudad de Madrid de nuestro campus donde se impartiria el
Grado en Marketing. Para los alumnos procedentes del extranjero, la ubicacién es
una referencia muy importante a la hora de elegir el lugar donde cursar sus estudios,
por lo que la privilegiada ubicacion de nuestros campus de Madrid Centro y Avenida
Ameérica, supondra un gran atractivo para los mismos.

d. Interés de los alumnos del Grado en Administracion y Direccion de Empresas en el
Grado en Marketing

Los alumnos que estan cursando el Grado en Administracidon y Direccion de Empresas
tienen gran interés, segun las solicitudes recibidas de informacién por parte de
CEDEU Centro de Estudios Universitarios entre los alumnos actuales del Grado en
Administracion y Direccion de Empresas y por futuros nuevos alumnos recibidas en
convenciones y congresos, en la posibilidad de realizar tanto uno como otro grado,
dado que son dos estudios complementarios y formaran a los futuros profesionales
en un ambito muy completo de trabajo, dando la posibilidad de ser emprendedores
con mayores garantias de éxito.

PLAZAS DE NUEVO INGRESO POR CURSO POR CADA UNA DE LAS
MODALIDADES

Moéstoles: _ _ _ _
PRIMER ANO SEGUNDO ANO TERCER ANO CUARTO ANO
70 70 70 70
Fuenlabradg _ _ _
PRIMER ANO SEGUNDO ANO TERCER ANO CUARTO ANO
90 90 90 90
Madrid
MODALIDAD PISIMER SIEGUNDO TERCER ANO CgARTO
ANO ANO ANO
Presencial 150 150 150 150
Inglés 85 85 85 85
Aranjuez _ _ _ _
PRIMER ANO SEGUNDO ANO TERCER ANO CUARTO ANO
90 90 90 90
ESIC
MODALIDAD PISIMER SIEGUNDO TERCER ANO CgARTO
ANO ANO ANO
Presencial 150 150 150 150
Inglés 50 60 65 70
ESERP
PRIMER ANO SEGUNDO ANO TERCER ANO CUARTO ANO
100 100 50 70
CEDEU . . _ _
PRIMER ANO SEGUNDO ANO TERCER ANO CUARTO ANO
40 40 40 40
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2.2. Descripcion de los procedimientos de consulta internos utilizados
para la elaboracion del plan de estudios

Para la elaboracion de los planes de Estudio, la Universidad Rey Juan Carlos nombrd una
Comision General de Estudios de Grado, para fijar una serie de criterios para la
adecuacion de las Titulaciones de la Universidad Rey Juan Carlos al nuevo modelo de
Titulaciones de Grado previsto en el Real Decreto por el que se establece la ordenacion
de las ensefianzas universitarias oficiales. Estos criterios generales fueron aprobados
por el Consejo de Gobierno de la Universidad el 17 de octubre de 2007 y establecen:

Respecto del art. 12.6: “Si se programan practicas externas, éstas tendran una
duracion maxima de 60 créditos y deberan ofrecerse preferentemente en la segunda
mitad del plan de estudios.

e Establecer 24 créditos de practicas externas, que se realizaran en organismos,
instituciones, empresas publicas o privadas, con una duracion minima de 240
horas de presencia efectiva durante cada practica. Para su realizacién se
suscribiran los correspondientes convenios con las instituciones receptoras, que
estaran obligadas a contar con un tutor que informara de la realizacion de las
practicas externas, y la Universidad establecerd tutores responsables de las
mismas para cada estudiante.

En relacion con el art. 12.5 del Real Decreto (“E/ Titulo debera contener un
minimo de 60 créditos de formacion basica, de los que al menos 36 deberan estar
vinculados a las materias que figuran en el Anexo III, y el resto de los créditos deberan
estar configurados por materias basicas, siempre que se justifique su caracter basico
para la formacion inicial del estudiante o de disciplina transversal a varias ramas”):

e Establecer en la rama de Ciencias Sociales y Juridicas 36 créditos de conocimiento
transferibles para las siguientes materias: Empresa, Economia, Derecho,
Comunicacién, Historia y Sociologia.

e Establecer 24 créditos comunes a toda la Universidad, hasta completar los 60

créditos de formacion transferible (estas asignaturas son consideradas
obligatorias en el plan de estudios), conforme a la siguiente distribucién :
a. Los estudiantes deberan cursar en la Universidad Rey Juan Carlos 6 créditos
de los idiomas inglés, francés o aleman, para obtener un certificado conforme a
los estandares oficiales internacionales establecidos para cada uno de dichos
idiomas. El estudiante tendra derecho a dos convocatorias de examen por curso
para la obtencién del certificado correspondiente, y a un nimero de horas de
clases preparatorias que se fijard en su momento. Se establecera, asimismo, la
equiparacion que corresponda entre los resultados del examen y las calificaciones
universitarias.

b. Todas las Titulaciones contaran con una asignatura de caracter transversal, de
6 créditos, sobre deontologia profesional, igualdad y principios juridicos basicos,
que tendra caracter especifico para cada Titulacion.

c. En consonancia con el interés especial que la Universidad Rey Juan Carlos ha
manifestado desde su fundacidon por proporcionar una dimensién humanistica a
la formacién de sus estudiantes, se propone el establecimiento en todas las
Titulaciones de una materia de 6 créditos vinculada a las humanidades.

d. Se establecera una materia de 6 créditos para conocimientos en informatica y
comunicaciones, referidos a las necesidades propias de cada Titulacién.
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La elaboracidon de los nuevos planes de estudio de titulos de grado en la Facultad
de Ciencias Juridicas y Sociales se ha realizado a través de la Comisidn de Planes de
Estudio. La Junta de la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales, en su sesién ordinaria
de 30 de octubre de 2007 aprobd la creacién de una Comisién de Gestion de Planes de
Estudio, integrada por nueve miembros, que representaban todos y cada uno de los
Sectores que componen dicha Junta de Facultad, asi:

Decano

Vicedecana de Ordenacion Académica y Profesorado
Director de Departamento

Sector A (Personal Docente e Investigador Funcionario)
Sector A (Personal Docente e Investigador Funcionario)
Sector B (Personal Docente e Investigador Laboral)
Sector B (Personal Docente e Investigador Laboral)
Personal de Administracién y Servicios

Alumno

La Comisidon de Gestion fue constituida el dia 4 de diciembre de 2007, y asumio
la funcidn de recibir las diferentes propuestas de implantacion de Grados presentadas
tanto por los Departamentos como por grupos informales de trabajo. Toda la comunidad
universitaria fue invitada mediante escrito por el Decano a realizar sugerencias al
proceso de elaboracion de propuestas de titulos de Grado.

Esta Comisidon mantuvo reuniones periddicas para llevar a cabo la estructuracion
de los planes de estudio de acuerdo al RD 1393/2007 del 29 de octubre de 2007, los
criterios fijados por la Universidad y los diferentes referentes externos especificados en
el punto 2.2 de la presente memoria.

Las propuestas elaboradas fueron valoradas positivamente por la Comision de
Gestion de Planes de Estudio de la Facultad, se abrié un tramite de audiencia para que
los miembros de la Junta de la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales efectuasen las
consideraciones oportunas. Finalmente, la Junta de Facultad, en su sesién ordinaria de
18 de Enero de 2008 aprobd informar favorablemente la propuesta de Grado en
Marketing.

En la elaboracién de este Plan, ademas del procedimiento general establecido por
la Universidad, se ha encargado al Departamento de Economia de la Empresa coordinar
este proyecto. El Departamento estd compuesto por las areas de conocimiento de
Economia Financiera y Contabilidad (tanto con profesorado especializado en contabilidad
como en finanzas) y de Comercializacién e Investigaciéon de Mercados, que en la
actualidad cuenta con un 85% en participacion de profesorado dentro de la Licenciatura
en Investigaciéon y Técnicas de Mercado.

Tras haber elaborado una propuesta final por parte del Departamento, ésta fue
presentada a la Facultad y posteriormente fue aprobada en Junta de Facultad y
finalmente se eleva a Consejo de Gobierno que lo aprueba.

2.3 Diferenciacion de titulos dentro de la misma Universidad
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2.4 Referentes externos a la universidad proponente que avalen la
adecuacion de la propuesta a criterios nacionales o internacionales
para titulos de similares caracteristicas académicas

Como ya se ha sefalado anteriormente, las universidades espafiolas mas importantes
tienen en su oferta académica la titulacion de Licenciado/a en Investigacion y
Técnicas de Mercado, que se pretende convertir a Grado en Marketing. Asi mismo,
universidades privadas espafiolas ofrecen titulaciones de grado en marketing y dobles
titulaciones con el componente de marketing.

Para elaborar el plan de estudios de Grado en Marketing y partiendo de la
normativa existen, se han utilizado diversos referentes, entre los que destacamos los
siguientes:

Ley organica 6/2001, de 21 de diciembre, de universidades.

Ley organica 4/2007, de 12 de abril, por la que se modifica la Ley organica

6/2001, de 21 de diciembre, de universidades.

Real Decreto 1125/2003, de 5 de Septiembre, por el que se establece el

sistema europeo de créditos y el sistema de calificaciones en las titulaciones

universitarias de caracter oficial y validez en todo el territorio nacional.

Real Decreto 1044/2003, de 1 de agosto, por el que se establece el

procedimiento para la expedicion por las universidades del Suplemento

Europeo al Titulo.

Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la

ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales.

Real Decreto 1509/2008, de 12 de septiembre, por el que se regula el Registro

de Universidades, Centros y Titulos.

Por otra parte, se han analizado titulaciones de universidades europeas,
norteamericanas e iberoamericanas, y en todas ellas la estructura basica es muy
similar a la que se propone en este grado, lo que facilitard el intercambio futuro de
estudiantes a través de los programas actualmente existentes u otros que puedan
disefarse. Como queda detallado en los anexos V-2 y V-3 que se incluyen al final de
la Memoria.

En la elaboracion de este Plan, ademas del procedimiento general establecido
por la Universidad, se ha encargado al Departamento de Economia de la Empresa
coordinar este proyecto. El Departamento estda compuesto por las areas de
conocimiento de Economia Financiera y Contabilidad (tanto con profesorado
especializado en contabilidad como en finanzas) y de Comercializacion e
Investigacion de Mercados, que en la actualidad cuenta con un 85% en participacion
de profesorado dentro de la Licenciatura en Investigacién y Técnicas de Mercado.

Este Departamento ha mantenido conversaciones con diversas instituciones
académicas. Cabe destacar la participacidon de la Escuela Superior de Gestion
Comercial y Marketing (ESIC), que es centro adscrito de la Universidad Rey Juan
Carlos y que, en sus titulaciones privadas de Marketing, tiene 40 afios de experiencia,
lo que le constituye en una institucion cualificada y en un referente obligado. En este
sentido, se ha disefiado una propuesta de Plan de Estudios desde la Universidad,
analizando multiples planes de estudios tanto de Investigacién y Técnicas de
Mercado, como de grado espafioles e iberoamericanos, Bachellor y titulaciones
similares de universidades europeas y norteamericanas. Tras haber elaborado una
propuesta, ésta fue presentada a diversas empresas e instituciones con las que la
Universidad mantiene acuerdos y convenios de practicas, asi como de colaboracion
mas amplia.

CSV: 332684662758529718317014 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y en Carpeta Ciudadana (https://sede.administracion.gob.es)





El Libro blanco para el Grado de Economia y Empresa, editado por ANECA en
su Anexo E, analiza el mercado de trabajo de los actuales Licenciado/as en ADE
mediante una muestra de ofertas laborales publicadas como anuncios en El Pais-
Negocios, El Mundo, Expansion y Cinco Dias durante el tercer trimestre de los afios
2000-2001.La tabla n° 2 del citado Anexo muestra cdmo, al analizar los resultados
obtenidos, de un total de 400 anuncios recogidos en la muestra (y en todos los cuales
se requeria explicitamente que el candidato poseyera la Licenciatura en ADE), 206
correspondian a puestos de trabajo del area comercial y de marketing.. La
investigacion se refiere a los estudios de grado, pero, en cuanto al predominio de las
ofertas relacionadas con la comercializacién y el marketing de entre las que requieren
formacion empresarial, parece claramente extensible al postgrado.

De modo similar pueden citarse las distribuciones de ofertas de empleo por
areas funcionales de las empresas publicadas por Infoempleo para los ultimos afios.
En el ejercicio 2007-2008,por ejemplo, las ofertas relacionadas con el drea comercial
y de marketing han sido las de mayor frecuencia, alcanzando, segun la citada fuente,
el 33,05 por ciento del total de ofertas laborales de las empresas espafiolas.

Junto a lo senalado anteriormente se han tomado en consideracion:

a. La guia de apoyo de la ANECA para la elaboracién de la Memoria para la
solicitud de titulos oficiales (21/12/07).

b. Documento ponencia sobre “FAQS sobre la adaptacién de las asignaturas
al EEES” presentado en las XIII Jornadas de Ensefianza Universitaria de la
Informatica (JENUI2007).

c. Informes “Tuning Educational Structures in Europe”, su version original de
2005 y la ampliada de 2006.

d. Complete set Dublin Descriptors 2004 http://www.jointquality.nl/

e. Informe "“Reflex sobre el profesional flexible en la Sociedad del
conocimiento editado por la ANECA” (28/06/2007).

f. Informe “Una Universidad al servicio de la Sociedad” del Circulo de
Empresarios, 18 de diciembre de 2007.

g. Informe sobre “Los economistas ante el espacio europeo de educacion
superior. Analisis desde la experiencia y determinaciones de las necesidades
futuras”, dirigido por Salvador Marin y editado por el Consejo General de
Colegios de Economistas, febrero de 2008.

h. Informe “Empleabilidad y formacion Universitaria” de Infoempleo, 2007.

i. Informe “"Empleabilidad e Idiomas” de Infoempleo, 2007.

j. Planes de estudio de la licenciatura de segundo ciclo que actualmente se
imparten en el resto de universidades publicas y privadas de Espafia. Asi como
los planes de estudio del reciente estudio de grado de Marketing y Direccion
Comercial ya implantado en Espafia (que se adjuntan en el anexo V-1 de la
Memoria).

k. Resultados del Proyecto UE-Converge elaborado por la Fundacion
Universitaria y Empresa (2008)

l. Actas de las reuniones de la comisién de grado de Marketing e
Investigacion de Mercados creadas para el cumplimiento del Acuerdo anterior
y formada por representantes de todas las universidades que imparten la
titulacion de Investigacién y Técnicas de Mercado auspiciadas por AEMARK
(Asociacion Espafiola de Marketing Académico y Profesional).

Por otra parte la Asociacién Espafiola de Marketing Académico y Profesional
(AEMARK), mediante comunicado emitido el 7 de mayo de 2008, refrenda el enorme
interés y aplicacion practica de un Grado en Marketing, como lo reflejan las altas
demandas laborales de puestos relacionados y el creciente interés en la formacion en
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marketing. (Se adjunta copia del comunicado de AEMARK en el Anexo IV)

Asi mismo, la Asociacion Espafiola de Estudios de Mercado, Marketing vy
Opiniodn, en escrito de 23 de abril de 2008, “valora muy positivamente y presta su
apoyo a la creacion de titulaciones universitarias de investigacion de mercados y
marketing que desarrollen los contenidos y orientaciones profesionales de estas
disciplinas” (Se adjunta copia del comunicado de AEDEMO en el Anexo 1V)

Por otra parte, la Federacién Espanola de Marketing, en su informe “40 afos de
Marketing en Espafia (1967-2007)", del que se adjunta extracto, expresa el enorme
interés en la formacion de profesionales en el ambito del Marketing y apoya estas
iniciativas desde la Universidad (Anexo 1IV).

Finalmente, diversas instituciones como Camaras de Comercio, Clubs de
Marketing, etc., no sélo participan —como era de esperar dada su misién especifica-
de las opiniones aqui expuestas, sino que colaboran con centros e instituciones
académicas y con programas dedicados al Marketing y a la Comercializacion.
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4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

4.1 Sistemas de informacion previa a la matriculacién y procedimientos
accesibles de

acogida y orientacion de los estudiantes de nuevo ingreso para facilitar su

incorporacion a la Universidad y la titulacion

La difusidén de la oferta de titulos universitarios se realizara a través de los sistemas
de comunicaciéon que utiliza la Universidad Rey Juan Carlos habitualmente:
publicidad grafica, mailing, envio de notas de prensa, informacién a través de la
pagina Web de la Universidad (www.urjc.es), asistencia a diversas ferias de
educacion, visitas a centros publicos, etc.

La preinscripcidén se realizara via Web y la matricula se gestionara tal y como se
detalla a continuacion. Se informara a los estudiantes a través de las secretarias de
alumnos, los centros de informacion de la Universidad, la guia del estudiante,
charlas y conferencias, la pagina Web de la Universidad, etc. Los estudiantes
podran realizar la mayor parte de las gestiones administrativas a través de la
secretaria virtual de la Universidad Rey Juan Carlos.

La Universidad Rey Juan Carlos, pone a disposicion de los futuros alumnos de la
Universidad varios sistemas de informacion, acogida y orientacién para facilitar su
incorporacion en la fase previa a la matriculacion:

e JORNADAS DE PUERTA ABIERTAS PARA ESTUDIANTES Y FAMILIAS.
Todos los afios, la Universidad Rey Juan Carlos abrird sus puertas a padres y
familiares de alumnos que quieran venir a conocer las instalaciones de sus Campus
y los servicios que la Universidad pone a disposicion de sus estudiantes, asi como
recibir informacion sobre la oferta académica de Grados y la nueva metodologia
adaptada al Espacio Europeo de Educacion Superior.

e INSTITUTOS Y CENTROS DE SECUNDARIA.
La visita, de unas tres horas, incluye una sesién informativa acerca de la oferta
educativa de Grados y los servicios ofrecidos al estudiante. En las visitas
organizadas mostraremos las principales instalaciones de cada uno de nuestros
campus: laboratorios, aularios, centros de investigacion, biblioteca y espacios
deportivos, entre otras.

e SESIONES INFORMATIVAS EN INSTITUTOS Y CENTROS

La Universidad colabora con los programas de orientacion a los alumnos de
Bachillerato y Ciclos Formativos Superiores de los institutos y centros de
secundaria. A través de un formulario de inscripcion (colgado en la pagina web de
la universidad), o contactando con el Programa de Orientacién Futuros Estudiantes
de la URJC, solicita una sesion informativa en tu centro y profesores de las distintas
Escuelas y Facultades de la URIC, se desplazaran para:

- Presentar la URIC

- Orientar sobre la oferta académica de Titulos de Grado

- Informar sobre nuestros servicios al estudiante

- Explicar la nueva metodologia del Espacio Europeo de Educaciéon Superior
Las sesiones en los centros se realizan de octubre a abril, excepto el mes de enero,
en el que se celebran las Jornadas de orientacién de las Pruebas de Acceso a la
Universidad en los Campus de Médstoles y Fuenlabrada.
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e FERIAS EDUCATIVAS
La URJC quiere estar presente en aquellas ferias y eventos educativos organizados
tanto por institutos y colegios, como por otras entidades e instituciones publicas y
privadas, tanto para alumnos nacionales como extranjeros.

« JORNADAS ORIENTACION PRUEBA DE ACCESO A LA UNIVERSIDAD

Si eres alumno de 2° de Bachillerato y de Ciclos Formativos Superiores, la URIC te
informa y orienta acerca de la Prueba de Acceso a la Universidad (PAU) y te
presenta nuestra nueva oferta de Grados.

La jornada tiene una duracidon aproximada de 4 horas, dividida en dos partes:

12 parte: Prueba de Acceso: Técnicos del Vicerrectorado de Alumnos te
explican los aspectos mas practicos de la prueba (fechas, requisitos para
examinarse, fase general y fase especifica, correcciones, calificaciones, formas de
reclamar, notas de corte, preinscripcion, etc.), con consejos Uutiles para su
realizacion que te ayuden a controlar la ansiedad que una prueba de este tipo
genera.

23 parte: Eleccion de Carrera: Profesores y alumnos de las distintas areas de
conocimiento de la Universidad, te daran informacion y orientacion sobre las
diferentes titulaciones que se pueden estudiar en la URIC.

Desde la Universidad, se realiza un esfuerzo constante de actualizacién vy
mantenimiento de la pagina Web, para ofrecer una informacién completa, eficaz y
ordenada de la Universidad, sus titulaciones, su organizacion y sus actividades,
mejorando el nivel de accesibilidad a sus informaciones. Dentro de la pagina Web,
existe informacién adicional, donde se puede encontrar, por ejemplo, una visita
virtual a los campus, o una zona de descargas que incluye los planes de estudio
actuales de las diferentes titulaciones en cada uno de los centros.

Sobre el perfil de ingreso recomendado, no se pone ninguna restriccion
distinta a la que establece la ley (PAU), y por otro lado, dado el caracter
multidisciplinar del Grado en Marketing es complejo disefar un perfil de ingreso
especifico e idéneo. Aunque seria deseable que el estudiante de esta titulacion,
posea una serie de caracteristicas y habilidades, tales como:

— Caracter sociable y extrovertido

- Interés por las diferentes culturas del mundo

— Sensibilidad por los temas sociales

— Interés por las actividades creativas

— Capacidad para las relaciones personales

— Dotes comerciales

— Capacidad de trabajo en equipo

- Capacidad de accion e iniciativa

- Facilidad para la comunicacién

- Facilidad para los idiomas, siendo aconsejable que accedan a la
titulacidon con nivel aceptable de al menos un idioma.
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5. PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS

5.1. Descripcidén del plan de estudios

La estructura del titulo debe leerse en dos dimensiones. Por una parte, se han
definido mddulos, asociados al caracter de las asignaturas, con la idea de facilitar el
reconocimiento de créditos a los alumnos que quieran trasladarse a otra titulacion.
Asi se han definido los médulos de Conocimientos Badsicos Comunes y
Conocimientos Basicos de Rama. El primero esta formado por asignaturas de
caracter basico y transversal para todos los titulos, mientras que en el mddulo de
Conocimientos Basicos de Rama se han incluido las asignaturas de caracter basico
de la rama de conocimiento a la que esta adscrito el titulo. En total suponen los 60
créditos establecidos en el articulo 12.5 del RD 1393/2007. Los moddulos de
Conocimientos Obligatorios y Conocimientos Optativos, completan la formacién
especifica del estudiante en la disciplina elegida. Ademas, dada la importancia que
tanto los ya titulados como los empleadores dan a la formacién practica (segun se
deriva de las distintas encuestas y estudios), se ha disefiado un mddulo de Practicas
Externas de 24 créditos. Asimismo, segun lo establecido en el RD 1393/2007, se ha
elaborado un mddulo de Trabajo Fin de Grado. Por ultimo, en desarrollo de lo
dispuesto en el articulo 12.8 del Real Decreto se ha disefiado un moddulo de
Reconocimiento Académico de Créditos por la participacion en actividades culturales,
deportivas, de representacién estudiantil, solidarias y de cooperacién. Estos créditos
se han incluido dentro de los créditos de optativas, pero no se les ha asignado
ninguna asignatura ni materia especifica, sino que la Universidad, a través de los
centros, desarrollara las actividades complementarias necesarias para que el alumno
pueda justificar dichos créditos.

La segunda dimensidn que hay que tener en cuenta para entender la
estructura del plan de estudios propuesto, se refiere a las materias, que agrupan
todas las asignaturas encaminadas a desarrollar en el estudiante determinadas
aptitudes o conocimientos. Légicamente las asignaturas de una misma materia
pueden pertenecen a distintos mddulos.

Para asegurar un desarrollo correcto del plan de estudios se ha previsto la
creacion de la figura del Coordinador del Titulo, como ya viene existiendo con las
titulaciones de primer y segundo ciclo, que sera el responsable del correcto
funcionamiento del Titulo que se propone, por ejemplo, controlando que no exista
solapamiento de asignaturas ni lagunas, o comprobando la disponibilidad vy
adecuacién de Guias Docentes. Asimismo, se encargara de recoger las sugerencias y
recomendaciones para la mejora de la calidad para posteriores acciones. Para ello
mantendra reuniones periddicas con el profesorado responsable de la docencia de la
titulacion.

La competencia en varias lenguas reviste una gran importancia en el proceso de
integracion europea y en la creacidon de una sociedad europea basada en el
conocimiento —uno de los objetivos del proceso de Lisboa. Esta es la razén por la cual
desde la Cumbre de Lisboa de marzo del 2000, la Union Europea ha redoblado sus
esfuerzos para contribuir a la promociéon y profesionalizacion de la ensefanza y
aprendizaje de lenguas en los sistemas educativos de los Estados miembros (véase
el plan de accion de la Comisidon 2004-2006: “Promover el aprendizaje de lenguas y
la diversidad lingtistica”). Las universidades deben asumir su entera responsabilidad
en el proyecto europeo, implementando medidas e incentivos para que todos los
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estudiantes no soélo adquieran sino mantengan sus competencias multilingles.
Existen instrumentos y métodos muy propicios a la promocién del aprendizaje de
lenguas y la diversidad linglistica en la ensefanza superior como, entre otros, el
uso de lenguas extranjeras para ensefiar contenidos en los grados bilinglies.

La incorporacion al Espacio Europeo de Ensefianza Superior (EEES) ha obligado a las
universidades a dar una importancia cada vez mayor a la ensefianza en otros idiomas.
La reforma universitaria del Plan Bolonia trae consigo un refuerzo de las politicas
educativas bilingies y una mejor formacion del profesorado encargado de
impartirlas. El idioma inglés es hoy ampliamente demandado por las empresas, un
aspecto de especial exigencia entre aquellas compafiias con mas de 100 trabajadores
gue necesitan un idioma comun de comunicacion internacional. Actualmente, el 80%
de las ofertas de empleo requiere dominar una segunda lengua y este tipo de
titulaciones facilita, ademas, la inserciéon de nuestros estudiantes en el mercado
laboral mediante la mejora del nivel de inglés, tanto oral como escrito.

Por lo tanto, el objetivo principal de los grados bilinglies en inglés es el de
proporcionar un valor afiadido a sus alumnos: un perfil que mejore su acceso al
mundo laboral y la adquisicion de las capacidades profesionales en inglés. Los grados
bilinglies son una iniciativa mediante la cual los alumnos reciben una formacién en
inglés vinculada a sus estudios oficiales de grado. Este programa forma parte de la
vocacion internacional de la URJC y su compromiso con los retos planteados en el
sistema universitario espafiol e internacional con la creacion del Espacio Europeo de
Enseflanza Superior. El alumno matriculado en los grados bilinglies cursa en
inglés la totalidad de las asignaturas, siendo los contenidos de estas asignaturas los
correspondientes al plan de estudios oficial. El contenido de las asignaturas
impartidas en inglés es igual que las asignaturas en espafiol que forman parte del
plan de estudios oficial de la titulacién. Las clases se desarrollan integramente en
inglés, incluidas pruebas escritas y orales, asi como todos los materiales utilizados
en las mismas y las tutorias con los profesores.

5.1.1. Estructura de las ensefianzas. Explicaciéon general de la planificacion
del plan de estudios.

Tabla 1.1: Resumen de las materias que constituyen la propuesta
en un titulo de graduado y su distribucion en créditos

Curso Créditos Créditos Créditos Créditos Trabajo fin de
materias materias materias practicas | grado
basicas obligatorias | optativas externas

1 42 18 - - -

2 18 42 - - -

3 - 60 - - -

4 - 12 18 24 6

Totales | 60 132 18 24 6

Total 240

Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia
para los titulos de grado.
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TIPO DE MATERIA CREDITOS
Formacion basica 60
Obligatorias 132
Optativas 18
Practicas externas 24
Trabajo fin de Grado 6
CREDITOS TOTALES 240

Tabla 1.2. Resumen de las materias y distribucién en créditos ECTS

Las asignaturas se han distribuido con la siguiente temporalizacion:

12 CURSO
SEMESTRE MATERIA ASIGNATURA CARACTER | CREDITOS
1 Historia HIStOI‘Ia. econdémica y del FB 6
marketing
1 Empresa Introduccidn a la empresa FB 6
1 Comunicacion Market'lng .y'te'cnlcas de FB 6
comunicacion interpersonal
Estadistica y Matematicas aplicadas al
1 s . OB 6
matematicas Marketing
1 Sociologia Sociologia de la empresa FB 6
2 Derecho Derecho civil FB 6
Estadistica y Estadistica aplicada al
2 s . OB 6
matematicas marketing
) Humanidades Hlstorla.de la Cl,'lltura FB 6
comercial y sociedad
) Informatica Informgtlca aplicada al FB 6
marketing
2 Marketing Introduccidn al marketing OB 6
22 CURSO
SEMESTRE MATERIA ASIGNATURA CARACTER | CREDITOS
Andlisis s _
L. Andlisis econémico-
1 economico- . . . OB 4,5
. . financiero en marketing |
financiero
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Analisis econdmico Derecho mercantil:
1 . . regulacion juridica del OB 4,5
- financiero
mercado
Organizacion Direccién estratégica OB 4,5
Economia Economia |: microeconomia FB 6
. Psicologi li I
1 psicologia sico ogla aplicada a OB 45
marketing
Analisis s o
- Analisis econdmico-
2 econdomico- . . . OB 4,5
. . financiero en marketing Il
financiero
) Derecho Derec'ho del trabajo ydela OB 45
seguridad social
2 Economia Economia I , OB 6
macroeconomia
2 Marketing Marketing estratégico OB 4,5
) EStadISt’IC.a y Me.todos de deC|5|o.n OB 45
matematicas aplicados al marketing
) Deontologia Res.ponsablllda.d y marketing FB 6
social corporativo
ANUAL |Idioma moderno Idioma moderno FB 6
32 CURSO
SEMESTRE | MATERIA ASIGNATURA CARACTER | CREDITOS
1 Marketing | Comportamiento del consumidor OB 4,5
1 Marketing | Direccion de ventas OB 4,5
1 Marketing | Investigacién de mercados | OB 4,5
1 Marketing | Marketing industrial y de servicios OB 4,5
. Politica de comunicacion y
1 Marketing publicidad digital OB 6
1 Marketing | Politica de producto OB 6
2 Marketing | Investigacién de mercados Il OB 4,5
) Marketing Marketlr\g relacional, directo e OB 45
interactivo
) Marketing Marketmgf 5|5F?mas de informacién OB 45
y automatizacién basada en datos
5 Marketing Politic? Qe distribucién y comercio OB 6
electrénico
2 Marketing | Politica de precios y costes OB 6
2 Marketing | Técnicas de negociacion comercial OB 4,5
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42 CURSO

SEMESTRE MATERIA ASIGNATURA CARACTER | CREDITOS
1 Optativa 1 oP 4,5
1 Optativa 2 oP 4,5
1 Optativa 3 OoP 4,5
1 Optativa 4 oP 4,5
1 Marketing Plan de marketing OB 6

Reconocimiento L. L.
Reconocimiento académico

1 académico de L OB 6
. de créditos
créditos
ANUAL | Practicas externas |Practicas externas OB 24

Trabajo fin de

ANUAL Trabajo fin de grado OB 6
grado
El itinerario formativo en la modalidad inglés seria:
COURSE 1
SEMESTER MATTER SUBIJECT CHARACTER | CREDITS
Comunication Marketing and
1 Interpers_ona_l BE 6
Communication
Techniques
1 Business Introduct_ion to BE 6
Corporations
Statistics and| Mathematics applied to
1 Mathematics Marketing COM 6
History Economic and
1 Marketing History BE 6
1 Sociology Corporate Sociology BE 6
2 Law Civil Law BE 6
Statistics and| Applied Statistics to
2 : M
Mathematics Marketing co 6
Humanities History of the
2 Commercial Culture | BE 6
and Society
2 Computing Com_puter Sc_ience BE 6
Applied to Marketing
5 Marketing IntrodL!ctlon to | com 6
Marketing
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Economic Economic-Financial
1 environment Analysis in | COM 4,5
Analysis Marketing |
Law Mercantile Law:
1 Legal Regulation of | COM 4,5
the Market
1 Economy Ec.onomlcs . I: BE 6
MicroEconomics
1 Organization Strategic COM 4,5
Management
1 Psychology Psychology Applied COM 45
to Marketing
Annual Language Modern language BE 6
Economic Economic-Financial
2 environment Analysis in | COM 4,5
Analysis Marketing Il
) Law Labou.r and Social COM 45
Security Law
) Economy Economics . I: COM 6
MacroEconomics
Statistics and| Decission Making
2 Mathematics Methods Applied to | COM 4,5
Marketing
2 Organization Strategic Marketing COM 4,5
Deontology Responsability and
2 Corporate Social | BE 6
Marketing

Marketing

Communication Policy and
Digital Advertising

CcoOM
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1 Marketing Product Policy com 6
1 Marketing Market Research | com 4,5
1 Marketing Sales Management com 4,5
1 Marketing Consumer Behaviour COM 4,5
1 Marketing Industrllal and  Services COM 45
Marketing
) Marketing Distribution ~ Policy  and COM 6
eCommerce
2 Marketing Price and Cost Policy com 6
2 Marketing Market Research Il com 4,5
) Marketing Commgrual Negotiation COM 45
Techniques
Marketing Relational, Direct and
2 Interactive Marketing coM 45
Marketing Applied Information
2 Systems and Data Driven | COM 4,5
Marketing
COURSE 4
SEMESTER MATTER SUBJECT CHARACTER | CREDITS
1 Marketing Marketing Plan cCom 6
1 Elective 1 EL 4,5
1 Elective 2 EL 4,5
1 Elective 3 EL 4,5
1 Elective 4 EL 4,5
Academic Recognition| Academic
1 of Credits Recognition of | EL 6
Credits
Annual External practices External practices com 24
Annual End of Degree Project End' of  Degree CoMm 6
Project
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5.1.2. Planificacion y gestion de la movilidad de estudiantes propios
y de acogida

El Vicerrectorado de Relaciones Internacionales de la URJC promueve y coordina las
actividades de formaciéon académica en el ambito internacional tratando de favorecer la
construccién de un nuevo espacio europeo y cumpliendo asi uno de los objetivos de la politica
general de la Universidad. Este vicerrectorado facilita informacion y asesoramiento a la
comunidad universitaria sobre las diferentes acciones de formacion en el ambito internacional de
la educacidon superior y gestiona y desarrolla los programas, tanto internacionales como
nacionales, de movilidad de estudiantes y profesores. En la pagina web de la Universidad, en
Relaciones Internacionales, se puede encontrar toda la informaciéon referente a la movilidad en_|
el &mbito universitario y se incluye informacién detallada de las Oficinas de Relaciones?®
Internacionales que se han creado en cada campus.

cion.gob

La Universidad Rey Juan Carlos participa activamente en los programas de movilidad ded
estudiantes tanto a nivel internacional (SOCRATES-Erasmus y MUNDE) como nacional (SICUE-2
SENECA).

inistr

de.adm

La Universidad, dentro del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES), participa en el
Programa de Aprendizaje Permanente - Erasmus (Lifelong Learning Programme - Erasmus).?l
Dentro de este programa se han firmado acuerdos con las mejores universidades europeas. EE
procedimiento de reconocimiento de créditos esta regulado por la normativa del programa, y sec
basa en la firma de acuerdos académicos que vinculan a tres partes: las dos instituciones‘é
implicadas y el alumno. El reconocimiento de créditos es automatico, pues todas las institucioness
participantes en el programa utilizan el sistema ECTS como referencia académica.

rpeta C

Erasmus es la accion destinada a la ensefianza superior del programa Soécrates II. Tiene§
por objeto mejorar la calidad y fortalecer la dimension europea de la ensefianza superiorg
fomentando la cooperacion transnacional entre universidades, estimulando la movilidad en
Europa y mejorando la transparencia y el pleno reconocimiento académico de los estudios y
calificaciones en toda la Union. Comprende una gran variedad de actividades:

Intercambios de Estudiantes y Profesores.

Desarrollo Conjunto de Programas de Estudio (Curriculum Development).
Programas Intensivos Internacionales.

Redes Tematicas entre departamentos y facultades de toda Europa.
Cursos de Lenguas (EILC).

Sistema Europeo de Transferencia de Créditos Académicos (ECTS).

Tenemos convenio Erasmus con los siguientes paises:

Verificable en https://sede.educacion.qob.egfc

Alemania, Austria, Bélgica, Chipre, Dinamarca, Eslovaquia, Finlandia, Francia, Grecia, Holanda,
Hungria, Irlanda, Italia, Lituania, Letonia, Noruega, Polonia, Portugal, Reino Unido, Republica:
Checa, Rumania, Suecia y Turquia. En total tenemos 915 plazas y convenio firmado con 20
instituciones

La Comision Europea es la responsable global de la aplicacion del program
SOCRATES/ERASMUS. Dentro de este programa la Universidad tiene firmados convenios con la
siguientes instituciones:
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e Fachhochschule Amberg-Weiden, Alemania

e Technische Universitat Berlin, Alemania

e Hochschule Bremen, Alemania

e Technische Universitat Clausthal, Alemania

e Technische Universitat Dresden, Alemania

e Fachhochschule Hannover, Alemania

¢ Friedrich-Schiller-Universitat Jena, Alemania

e Universitat Potsdam, Alemania

e Montanuniversitat Leoben, Austria

¢ Erasmushogeschool Brussel, Bélgica

¢ Panepistimio Kyprou (University of Cyprus), Chipre
e Aalborg Universitet, Dinamarca

¢ Helsinki University of Technology, Finlandia

e Haaga-Helia University of Applied Sciences, Finlandia
e Kuopion Yliopisto, Finlandia

¢ Vaasan Yliopisto - University of Vassa, Finlandia

¢ Université de Cergy-Pontoise, Francia

¢ Université Joseph Fourier Grenoble 1, Francia

e Université de Limoges, Francia

e Université Pierre et Marie Curie, Francia

e Université Paul Sabatier (Toulouse III), Francia

e Tkonomiko Panepistimio Athinon (ATHENS UNIVERSITY OF ECONOMICS AND BUSINES), Greci
¢ Vrije Universitet Amsterdam, Holanda

¢ Rijksuniversiteit Groningen, Holanda

e Budapest Tech, Hungria

¢ University Of Limerick, Irlanda

¢ Universita Degli Studi del Sannio, Italia

e Universita della Calabria, Italia

e Universita degli Studi di Genova, Italia

e Universita degli Studi di I'Alquila, Italia

e Politecnico di Milano, Italia

e Universita degli Studi di Padova, Italia

e Universita degli Studi di Pisa, Italia

e Universita degli Studi di Roma "Tor Vergata", Italia
e Universita degli Studi di Salerno, Italia

e Politecnico di Torino, Italia

e Universita degli Studi di Trento, Italia

e Kauno Technologijos Universitétas (Kaunas University of Technology), Lituania
e Uniwersytet Wroclawski, Polonia

¢ Universidade de Aveiro, Portugal

e Universidade de Coimbra, Portugal

e Insitituto Politécnico de Coimbra, Portugal

e Universidade Nova de Lisboa, Portugal

e Faculty of Information Technology of Brno, Republica Checa
e Blekinge Institute of Technology, Suecia

¢ Lunds Universitet, Suecia
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e Hogskolan Skévde (University of Skdvde), Suecia

e Kungl Tekniska Hogskolan (KTH) - Royal Institute of Technology, Suecia
¢ Koc University, Turquia

e Sabanci Unversity, Turquia

e Ege Universitesi, Turquia

e Erciyes Universitesi, Turquia

Fuera del EEES, la Universidad Rey Juan Carlos ha creado el programa de Movilidad Universal De
Estudiantes (MUNDE), cuyo funcionamiento es similar al del Programa Erasmus. En este caso,
dado que fuera del EEES se utilizan sistemas diferentes al ECTS, el acuerdo académico entre las
tres partes incluye el sistema de reconocimiento de créditos concreto que aplicaran las dosa
instituciones. Dentro de este programa la Universidad tiene acuerdos con las siguientesg
universidades:

e U. Illinois At Chicago, EEUU

¢ University of New Mexico, EEUU

e Universitat Zirich, Suiza

e Haute Ecole de Gestion de Genéve, Suiza

e Don State Technical University, Rusia

e Universidad Austral, Argentina

¢ Universidad Tecnoldgica Nacional, Argentina

e Instituto Tecnoldgico de Buenos Aires, Argentina
e Universidad Argentina de la Empresa, Argentina
e Universidad Mayor, Chile

¢ Universidad Tecnoldgica de Pereira, Colombia

e Universidad Francisco Gavidia, El Salvador

e Universidad Auténoma Estado de Hidalgo, México
e Instituto Tecnoldgico de Monterrey-Quéretaro, México
e Universidad Fray Luca Paccioli, México

e Universidad Privado Antenor Orrego, Peru

ducacion.gob.es/cid y en Carpeta Ciudadana (https://sede.administracion.go

Finalmente, el programa SICUE-SENECA es el programa de movilidad de estudiantes entre las?
Universidades espafiolas. El intercambio de estudiantes puede establecerse mediante un Acuerdo3
Bilateral por un periodo minimo de 3 meses y maximo de un curso completo. Dentro de estes
programa existen los siguientes acuerdos:

¢ Universidad de Burgos

¢ Universidad de Castilla-La Mancha

e Universidad de Huelva

e Universidad de Las Palmas de Gran Canaria
e Universidad de Ledn

¢ Universidad de Mdlaga

¢ Universidad de Murcia

e Universidad de Oviedo

e Universidad de Salamanca

¢ Universidad de Sevilla
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¢ Universidad Politécnica de Valencia
e Universitat de les Illes Balears

¢ Universitat de Valéncia

e Universitat Jaume I

e Universitat Rovira i Virgili

Por otra parte, la Universidad Rey Juan Carlos, a través del Centro Universitario de Idiomas
fomenta el estudio y la practica de las lenguas extranjeras entre los alumnos, los profesores, y
todo el personal de la Universidad, asi como entre todas aquellas personas mayores de edad
interesadas en el aprendizaje de idiomas modernos. Todos los programas de los cursos
organizados por el Centro Universitario de Idiomas corresponden a las directrices de los nlvele&
de competencia linguistica recogidos en el documento del Consejo de Europa denominado: “EI‘D
Marco Comun de Referencia para las Lenguas”. Por lo tanto, estos cursos estan orientados a:

e Una mejor competencia lingtistica del alumnado,
e La preparaciéon de exdmenes oficiales,
e La promocién de la movilidad universitaria internacional.

://sede.administracion.gob:.

El Centro Universitario de Idiomas ofrece cursos de aleman, inglés, francés, italiano, chino gl
portugués y espaiiol para extranjeros, cursos de preparacion para examenes oficiales en inglés%
FCE, BEC, TOEFL, cursos de inglés aplicado al derecho y cursos de conversacién. También ofreces
un servicio de traduccion y asesoramiento linglistico a todo el personal de la Universidad Reyo
Juan Carlos.

u

PLANIFICACION DE LAS ACCIONES DE MOVILIDAD

y en Carpeta Ci

Las acciones de movilidad se planifican con un curso académico de antelacién. Asi, duranteZ]
el curso actual se planificaran las acciones del curso préoximo. Esta planificacion se rige por el\
siguiente calendario:

n.gob.es

Septiembre-Diciembre: Se revisan los convenios de intercambio académico de todasg
las acciones de movilidad, y se firman nuevos convenios. La oferta de plazas dependera no sélo3

u

del numero de convenios firmado, sino también de las disponibilidades presupuestarias. k5
[}

e

[0}

Alumnos propios =
=

Enero-Febrero: Se realizan las convocatorias de plazas de movilidad. En concreto sec

. . . . 7 e (O]
realizan tres convocatorias diferenciadas por zonas geograficas: Erasmus (EEES exceptoo
~ ape - oy Qo
Espafa), SICUE (movilidad nacional), MUNDE (movilidad fuera del EEES). 8
&

Marzo-Abril: Se resuelven las convocatorias y se asignan las plazas a los alumnos®

solicitantes. Por tanto, en el mes de Abril se dispone ya de datos muy aproximados de mOV|I|dacF3
relativa a alumnos propios (modificables Unicamente por posibles renuncias) para el cursofg
siguiente.

Alumnos de acogida

Octubre: Se organizan un acto de recepcién de alumnos de acogida para aquello
alumnos que cursaran el primer cuatrimestre o el curso completo de la titulacion.

csV: 3265910512758437930
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Febrero: Se organizan un acto de recepcion de alumnos de acogida para aquellos
alumnos que cursaran el segundo cuatrimestre de la titulacion.

Abril-Mayo: Las universidades extranjeras comunican al Servicio de Relaciones
Internacionales los alumnos de acogida que han seleccionado para cubrir las plazas acordadas
en los convenios. Asi, en el mes de Mayo se dispone ya de datos muy aproximados de movilidad
relativos a alumnos de acogida (modificables Unicamente por posibles renuncias) para el curso
siguiente.

EVALUACION DE LAS ACCIONES DE MOVILIDAD

Las acciones de movilidad poseen mecanismos de evaluacion que pueden diferir de unasy)
a otras. De manera comun a todos los programas, el Servicio de Relaciones Internacionales deg
la Universidad Rey Juan Carlos realiza un exhaustivo seguimiento del mismo, mediante Iac
realizacion de encuestas a los alumnos tanto de acogida como propios. Ademas, también desdeo
el Servicio de Relaciones Internacionales, se organizan visitas a las Universidades con las que se:
tiene convenio con el fin de garantizar y evaluar la calidad de las mismas.

En lo relativo a mecanismos concretos, el Programa Erasmus de la Unién Europea pose
su propio mecanismo de evaluacion, mediante el analisis y control de algunos destinatarios dek
programa elegidos a partir de un muestreo aleatorio realizado por el Organismo Auténomo d
Programas Europeos (externo a la Universidad).
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responden un cuestionario que posteriormente es evaluado por la Comisidon para la Garantia de5
la Calidad. De este modo, se valoran especialmente las propuestas tanto de los alumnos propios?
como de los alumnos de acogida para la revision y mejora del desarrollo del plan de estudios.

e

MECANISMOS DE ASIGNACION DE CREDITOS

/cid y en Carp

.es

La titulacién dispone de dos Gestores Docentes de Intercambio Académico para la
titulacion de Marketing, que se encargan de garantizar el mecanismo de asignacion de créditos.

b

cacion.go

En el caso del Programa Erasmus, tal y como ya se ha mencionado, el procedimiento de
reconocimiento de créditos esta regulado por la normativa del programa, y se basa en la firm
de acuerdos académicos que vinculan a tres partes: las dos instituciones implicadas y el alumno.s
El reconocimiento de créditos es automatico, pues todas las instituciones participantes en e
programa utilizan el sistema ECTS como referencia académica. En este caso, los Gestoress
Docentes se encargan de orientar y ayudar a los alumnos a elegir correctamente las asignaturas
en coordinacion con su contraparte en las Universidades extranjeras.

//sade.ed

pS:

it

En el caso del programa SICUE, el procedimiento sera similar al anterior en el caso de2
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instituciones que aun no se hayan adaptado a este sistema,

. JOR T . . . N~
carga de trabajo en créditos ECTS de los cursos de las instituciones externas y, en base a estag
evaluacion, determinan la asignacion correcta de créditos.
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En el caso del programa MUNDE, dado que las instituciones externas son todas ajenas aly
sistema ECTS, el mecanismo consiste también en evaluar la carga de trabajo en créditos ECTS‘{SJ
de los cursos de las instituciones externas y, en base a esta evaluacion, determinar la asignaciéng
correcta de créditos. De esta asignaciéon y evaluacién se encargan también los Gestoress

CSV: 3264
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Docentes. Una vez determinada la equivalencia, se firma un acuerdo académico que vincula a
las tres partes: las dos instituciones implicadas y el alumno.

MECANISMOS DE APOYO A LOS ALUMNOS DE MOVILIDAD

Toda la informacidn relativa a programas de movilidad se encuentra disponible en la
pagina Web de la Universidad. Ademas, la Universidad Rey Juan Carlos cuenta con una Oficina
de Relaciones Internacionales en cada Campus. Desde esta oficina se da soporte administrativo
a los alumnos. Este soporte incluye informacion sobre convenios, becas, seguros, etc. El soporte
académico lo proporcionan los Gestores Docentes de Intercambio, que proporcionan a los
alumnos informacidén sobre posibles destinos, perfiles de los destinos y adecuacién de los
alumnos a los perfiles.

AYUDAS A LA MOVILIDAD

racion.gob.es)

Todos los programas son cofinanciados por la Universidad. El Programa Erasmus+s
existen dos organismos que proporcionan ayudas financieras a los alumnos, estos son la Unidng
Europea, a través del SEPIE (Servicio Espafol para la Internacionalizacidon de la Educacion) y elm
Ministerio de Educacion a través de las Becas Erasmus.

El programa SICUE es financiado por el Ministerio de Educacién mediante el programa de=
becas Séneca.

El programa MUNDE es financiado por la Universidad y sus beneficiarios pueden adema
optar a becas del Banco de Santander.

CSV: 326591051275843793058979 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y en Carpeta Ciudag ana"?https sede.
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