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TFG

GRADO OFICIAL EN NEGOCIOS INTERNACIONALES/INTERNATIONAL BUSINESS [GRIB] +

TITULO SUPERIOR EN DIRECCION DE MARKETING Y GESTION COMERCIAL [TSDMC]

FUNDAMENTOS DE MARKETING

DERECHO DEL TRABAJO

DERECHO MERCANTIL

FUNDAMENTOS DE ECONOMIA DE LA EMPRESA
INGLES PARA LOS NEGOCIOS

ADMINISTRACION Y ORGANIZACION DE EMPRESAS
BASES ACTUALES DEL SISTEMA TRIBUTARIO
ANALISIS DE DATOS

CONTABILIDAD FINANCIERA

PRINCIPIOS DE ECONOMIA

DERECHO INTERNACIONAL

CONTABILIDAD INTERNACIONAL

ENTORNO ECONOMICO INTERNACIONAL
INFORMATICA APLICADA A LA GESTION DE EMPRESAS
IDIOMA MODERNO |

AREAS Y MERCADOS INTERNACIONALES
OPERACIONES INTERNACIONALES

INVESTIGACION DE MERCADOS INTERNACIONALES
MATEMATICAS DE LAS OPERACIONES FINANCIERAS
IDIOMA MODERNO I

DIRECCION INTERNACIONAL DE PRODUCTO Y PRECIOS
CROSS CULTURAL MANAGEMENT

ESTRATEGIAS DE ACCESO A MERCADOS INTERNACIONALES
FINANCIACION INTERNACIONAL

MACROECONOMIA INTERNACIONAL

DIRECCION INTERNACIONAL DE MARKETING

ESTRATEGIAS INTERNACIONALES DE COMUNICACION
TRANSPORTE, LOGISTICA Y DISTRIBUCION INTERNACIONAL
INSTRUMENTOS Y OPERAC. EN MERCADOS FINANCIEROS
POLITICA INTERNACIONAL EN EL MUNDO DE LOS NEGOCIOS

E-COMMERCE

PLAN DE MARKETING INTERNACIONAL

ESTRATEGIA Y DIRECCION ESTRATEGICA

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP E INTERNAC. DE LA EMPRESA
MERCADOS EMERGENTES

PRACTICAS EXTERNAS

PROYECTO FIN DE GRADO

* Los alumnos que cursan el Grado Oficial en Negocios Internacionales/
International Business por UMH podran obtener a su vez la Titulacion Superior
en Direccion de Marketing y Gestion Comercial de ESIC cursando 129 créditos
adicionales a los ya cursados en el Plan de Estudios GRIB.

240

ECTS UMH
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COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
SISTEMAS INFORMATICOS |

EL ECOSISTEMA DIGITAL

INGLES Il

SISTEMAS INFORMATICOS I

TECNOLOGIAS MULTIMEDIA

INGLES IlI

NEGOCIACION COMERCIAL

TEORIA Y ESTRUCTURA DE LA COMUNICACION
MODELOS PARA LA TOMA DE DECISIONES

CREATIVIDAD E INNOVACION
DIRECCION DE MARKETING
DIRECCION COMERCIAL
TECNICAS DE VENTA

INVESTIGACION DE MERCADOS II
DIRECCION DE EQUIPOS COMERCIALES
MARKETING RELACIONAL Y DIRECTO
METODOS DE PREVISION DE VENTAS
PENSAMIENTO SOCIAL CRISTIANO
ANALISIS DE ESTADOS FINANCIEROS

MARKETING SECTORIAL

MARKETING PROMOCIONAL

GESTION ESTRATEGICA DE MARCAS

GESTION DE PROYECTOS EN ENTORNOS DIGITALES
GESTION DE LA IMAGEN CORPORATIVA (INGLES)
PLANIFICACION Y GESTION DE LA PUBLICIDAD
COSTES TOMA DE DECISIONES

ETICA EMPRESARIAL

ECONOMETRIA

ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
SIMULADOR DE MARKETING

DIGITAL MARKETING, METRICS AND ANALYTICS
TENDENCIAS EN MARKETING DIGITAL
COMUNICACION DIGITAL

PUBLICIDAD DIGITAL

DIGITAL MARKETING INTELLIGENCE
PRESUPUESTOS Y CONTROL DE MARKETING
SOLUCIONES DE FINANC. PARA EMPRENDEDORES
MODELOS DE NEGOCIO EN EL AMBITO DIGITAL
LIDERAZGO Y ESTILOS DE DIRECCION

CREDITOS ESIC 369 TOTAL CREDITOS





