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Curso 2018/2019
I N
INGRESO Y MATRICULACION
Curso Académico 2016/2017 2017/2018 2018/2019

Oferta 120 120 120
Demanda 182 222 166
Matricula Nuevo Ingreso 119 122 926
Matricula Via Traslado 1 2 4
Matricula Nuevo Ingreso sin anulaciones 115 121 92
Tasa de Oferta y Demanda 151,7% 185,0% 138.3%
Tasa de Matriculacién Global sin anulaciones (no incluye traslados) 95,8% 100,8% 76,7%

Fuente: Memoria Seguimiento URJC

PERFIL DE INGRESO *
* Datos Procedentes de la Matriculacién

Curso Académico 2016/2017 2017/2018 2018/2019
Mujeres 66,4% 65,6% 60,4%
Hombres 33.6% 34.4% 39.6%
Fuera de la CAM 17.5% 8.8% 23,0%
Extranjeros 4,2% 6,6% 9.4%

A tiempo completo 100,0% 100,0% 100,0%

Fuente: Memoria Seguimiento URJC
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TASA DE ABANDONO (Modalidad Castellano)
Tasa de Abandono 2016/2017 | 2017/2018 | 2018/2019
Tasa aprobada en Memoria (32,19%) 15,5% 13,.0% N/A
Tasa de abandono interno () 3,4% 0,0% N/A
Tasa de abandono externo (2 121% 13.0% N/A

Fuente: Memoria Seguimiento URJC

(1) Tasa Abandono Interno: Relacién porcentual entre los estudiantes de una cohorte de entrada C matriculados en el titulo T en la
Universidad U en el curso académico X, que no se han matriculado en dicho fitulo T en los cursos X+1 y X+2 pero si en ofro titulo de la
Universidad U, y el nUmero total de estudiantes de tal cohorte de entrada C que accedieron al mencionado titulo T el curso
académico X.

(2) Tasa Abandono Externo: Relacién porcentual entre los estudiantes de una cohorte de enfrada C matriculados en el fitulo Ten la
Universidad U en el curso académico X, que no se han matriculado en dicho fitulo T en los cursos X+1 y X+2 ni en ningun otro titulo de
la Universidad U, y el nUmero total de estudiantes de tal cohorte de entrada C que accedieron al mencionado titulo T el curso
académico X

TASA DE GRADUACION (Modalidad Castellano)

2012/2013
60,7%

2013/2014
69.5%

2014/2015
65.8%

Tasa de Graduacién (3)

Tasa aprobada en Memoria (59,0%)
Fuente: Memoria Seguimiento URJC

(3) Tasa de Graduacién: Porcentaje de Estudiantes que finalizan la ensefianza en el tiempo previsto en el plan de estudios (d) mds un
ano académico (d+1) en relacién con su Cohorte de Entrada.

RESULTADOS GENERALES DE APRENDIZAJE (Modalidad Castellano)

Curso Académico 2016/2017 | 2017/2018 | 2018/2019
Tasa de eficiencia 211% 90,7% 90,5%
Tasa de rendimiento del Titulo 84,3% 83.5% 85,9%
Tasa de éxito/superacion 92,4% 91.3% 93.6%
Tasa de presentacién 91.3% 91,4% 91.8%
Valoracién docente (sobre 10) 4 SV75 (5274 |577,4527,4|57,7 15279

Fuente: Memoria Seguimiento URJC y Calidad Académica Area Universitaria ESIC
(4) Se aportan las valoraciones de la Actividad Docente por Semestres, a partir del curso 2016/2017

S1 Valoracién de la Actividad Docente en el Primer Semestre del curso académico.
$2 Valoracién de la Actividad Docente en el Segundo Semestre del curso académico.
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PROFESORADO
2016/2017 | 2017/2018 | 2018/2019
Total Profesores 38 46 47
Licenciados/Ingenieros/Graduados 19 16 10
Doctores* 19 30 37
Tasa % Doctores 50,0% 65,2% 78,7%
Doctores Acreditados 11 15 18
Tasa % Doctores Acreditados 57,69% 50,0% 48,6%
Fuente: Ordenacion Académica de ESIC
* DOCTOR es la suma de Doctor y Doctor Acreditado
PROFESORADO (% Dedicacién a ESIC)
Curso Académico 2016/2017|2017/2018|2018/2019
Total Profesores 38 46 47
Tiemplo Completo 63,2% 60,9% 53.2%
Tiempo Parcial 31,6% 39.1% 46,8%
Colaborador 5,3% 0,.0% 0,0%

Fuente: Ordenacion Académica de ESIC
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