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Ir CURSO Tipo Semestre  ECTS
Introduccién a la Empresa FB 1 6
Microeconomia FB 1 6
Historia de la Empresa y la Economia Digital FB ] 6
El Ecosistema Digital OB 1 6
Informatica Aplicada a la Empresa FB 1 6
Introduccién a la Comunicacion y el Marketing FB 2 6
Matematicas Empresariales FB 2 6
Sistemas de Informacion Contable OB 2 6
Deontologia Profesional y Principios Juridicos Bésicos OB 2 6
La Sociedad Digital FB 2 6
20 CURSO Tipo Semestre  ECTS
Estrategias de Marketing Digital OB 3 4,5
Contabilidad Analitica OB 3 4,5
Derecho Mercantil OB 3 4,5
ldioma Moderno FB 3 6
Organizacion de Empresas OB 3 4,5
Estadistica empresarial FB 3 6
Etica empresarial FB 4 6
Investigacion de Mercados Digitales OB 4 4,5
Comercio Electronico OB 4 6
Andlisis Econémico Financiero OB 4 4,5
Tecnologia Operativa y Gobierno de las TIC en la OB 4 4,5
Economia Digital

Macroeconomia OB 4 4.5
3r CURSO Tipo Semestre  ECTS
Management Information Systems OB 5 4,5
Digital Client Management OB 5 4,5
Digital Project Management OB 5 4,5
Operations and Supply Chains Management in OB 6 4,5
Digital Markets

In?ormotion Architecture and Usability OB 5 4,5
Sales Management in a Digital Environment OB 6 4,5
Integrated Marketing Plan OB 5 6
Financial Management OB 5 6
Human Resources Management in a Digital OB 6 3
Environment

Business Integillence and Data Mining OB 6 4,5
Sustainability, Public Policy and Digital Economy OB 6 4,5
Business Models in a Digital Economy OB 6 4,5
Entrepeneurship and Company Creation in a Digital OB 6 4,5
Environment

4° CURSO Tipo Semestre  ECTS
Strategic Management OB / 6
Big Data applied to Digital Business OB / 4,5
Elective 1: Business OP / 4,5
Elective 2: Marketing OP / 4,5
Elective 3: Digital Economy OP 7/ 4,5
Elective 4: Computer Science OP / 3
Elective b: Computer Science OP / 3
Practicas Externas (anual) PE Anual 24
(Trobo{)o Fin de Grado (anual) / End of Degree Project  TFG Anual 6
anua

En cuanto a las asignaturas optativas se establecen 5 bloques:

EMPRESA (Optativa 1): El estudiante tendrd que elegir una de las siguientes:
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e Global Innovation in a Digital World
e Design Thinking for Digital Products
e Digital Enterprise Resource Planning

DIRECCI6N DE MARKETING (Optativa 2): El estudiante tendrd que elegir una de las
siguientes:

e Digital Marketing
e Contact Center Management
e Digital Customer Experience Management

ECONOMIA DIGITAL (Optativa 3): El estudiante tendrd que elegir una de las
siguientes:

e F[intech & Blockchain
e Machine Learning
e Robotics

OPTATIVA 4: Se establecen 2 asignaturas de 3 créditos cada una:
e [T Seminars | (Web Programming)
e Actividades formativas reconocidas |

OPTATIVA 5: Se establecen 2 asignaturas de 3 créditos cada:
e [T Seminars Il (Datamining)
e Actividades formativas reconocidas |l




