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Contexto

Hasta 2016, el mercado mexicano de distribucién y venta de combustibles estaba controlado exclu-
sivamente por la empresa estatal PEMEX (Petréleos Mexicanos). La reforma energética promovida por el
Gobierno abrié este mercado a la inversion extranjera, permitiendo que marcas internacionales pudieran
operar estaciones de servicio (gasolineras) bajo su propia bandera.

En este nuevo escenario, compafias como BP, Shell, ExxonMobil, Total y REPSOL vieron una oportuni-
dad estratégica para entrar en un mercado de mas de 120 millones de consumidores, con una creciente
demanda energética y un modelo de consumo muy habitual: uso intensivo del coche y dependencia del
transporte terrestre.

Entrada de REPSOL en el mercado mexicano
REPSOL fue una de las primeras marcas en lanzarse a competir en este nuevo entorno. En 2017 inau-

gurd su primera estacion de servicio en Satélite (Estado de México) con un despliegue mediatico y una
campana muy agresiva.

Objetivos de REPSOL

- Posicionarse rapidamente como alternativa a PEMEX y captar cuota de mercado.
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