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Introduccion a la estadistica descriptiva

1.1. Conceptos clave y técnicas para las tablas de frecuencias. | 1.2. Ejercicios de estadistica descriptiva.
| 1.3. Ejercicios propuestos de estadistica descriptiva.

a estadistica descriptiva se emplea para resumir y comprender mejor grandes conjun-

tos de datos a proporcionar métricas clave como la media, la mediana, la moda, la
varianzay ladesviacion tipica. Toda esta informacion se obtiene mediante €l uso de tablas
defrecuencias, pues estas nos permiten organizar y visualizar los datos brutos en categorias
0 interval os que muestran con qué frecuencia se produce cadavalor o rango de valores. Las
tablas de frecuencias, que permiten organizar y resumir sisteméticamente |os datos, son una
herramienta fundamental en el andlisis de datos. Las tablas de frecuencias proporcionan
una representacion visual clara de lafrecuencia con la que se produce cada valor mediante
lacategorizaciony el recuento de las ocurrencias de determinados val ores dentro de un con-
junto de datos. Este enfoque facilita la identificacidn de patrones, tendencias y anomalias.
Ayuda alos responsables de latoma de decisiones y alos analistas a comprender mejor los
datos en bruto.

Las tablas de frecuencias se utilizan en diversos campos para comprender la distribu-
cion de diversas variables. Estas tablas ayudan a cuantificar la frecuencia de determinados
sucesos 0 respuestas, yaseaevaluando | as preferencias de los clientes, el rendimiento delos
productos o 1os niveles de compromiso. Esto permite tomar decisiones basadas en pruebas
Y NO en conjeturas.

Ademas, las tablas de frecuencia son esenciales para la segmentacion de datos, laiden-
tificacion de publicos objetivo y lamedicion del impacto de distintas estrategias. Su capa-
cidad paraponer de relieve |os sucesos mas comunesy |0s menos comunes las convierte en
una herramienta inestimable para el perfeccionamiento de los enfoques y la optimizacion
de los resultados.

1.1. Conceptos clave y técnicas para las tablas
de frecuencias

Descripcion de la tabla de frecuencias

Una tabla de frecuencias es una herramienta estadistica utilizada para representar la
distribucion de datos agrupando valores en intervalos y calculando varias frecuencias. Los
componentes clave incluyen:

» Frecuencia absoluta: € nimero de veces que ocurre un valor o rango de valores
particular.
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* Frecuenciarelativa: laproporcion de ocurrencias en relacion con €l nimero total de
puntos de datos.

¢ Frecuencia acumulada: el total de frecuencias hasta el punto actual.

* Frecuencia relativa acumulada: la acumulacion de frecuencias relativas hasta €l
punto actual.

Calculos clave

¢ Frecuenciatotal: la suma de todas las frecuencias absol utas.

* Frecuencia relativa: se calcula dividiendo la frecuencia de cada categoria por el
numero total de observaciones.

Frecuencia relativa = Nl

Donde:
— f; = Frecuencia de una categoria
— N = NuUmero total de observaciones

* Frecuencia absoluta acumulada: € total acumulado de frecuencias absolutas hasta
un determinado intervalo de clase.

» Frecuencia relativa acumulada: acumulacion de frecuencias relativas hasta €l inter-
valo de clase actual, proporcionando informacion sobre el porcentagje de datos que
cae dentro de un rango.

. . fi
Frecuencia relativa acumulada = ); Nl

Ejemplo de calculo paso a paso de una tabla de frecuencias

Consideremos el siguiente conjunto de datos que representa las calificaciones de 16
estudiantes:

578,76,95,6,7,8,9,5,6,9,10,7,7
¢ Paso 1. Organizar los datos. Ordenalos datos en orden ascendente:
5556,66,7,7,7,7,7,8,8,9,9, 10
e Paso 2. Contar las frecuencias. Ahora cuenta cuantas veces aparece cadavalor:

— El valor 5 aparece 3 veces.
— El valor 6 aparece 3 veces.
— El valor 7 aparece 5 veces.
— El valor 8 aparece 2 veces.
— El valor 9 aparece 2 veces.
— El valor 10 aparece 1 vez.
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* Paso 3. Crear |la tabla de frecuencias.

Valor Frecuencia absoluta
5

S OV 0 N O
- N NN U1 W W

* Paso 4. Calcular lafrecuenciarelativa. Paracalcular lafrecuenciarelativa, dividela
frecuencia absoluta de cada valor entre el nUmero total de datos (16):

Frecuencia absoluta
16

Frecuencia relativa =

Valor Frecuencia absoluta Frecuencia relativa
0,1875
0,1875
0,3125
0,1250
0,1250
0,0625

S OV W N O
- N N U1 W W

* Paso 5. Calcular las frecuencias acumuladas. Finalmente, calcula las frecuencias
absolutasy relativas acumuladas:

Frecuencia Frecuencia Frecuencia absoluta Frecuencia relativa

Valor absoluta relativa acumulada acumulada

5 3 0,1875 3 0,1875

6 3 0,1875 6 0,3750

7 5 0,3125 1 0,6875

8 2 0,1250 13 0,8125

9 2 0,1250 15 0,9375
10 1 0,0625 16 1,0000

Ejemplo 1. Andlisis estadistico de unidades familiares en un desarrollo de viviendas

En un desarrollo de viviendas, se harealizado un estudio sobre &l nimero de miembros
gue componen launidad familiar, arrojando |os siguientes resultados.

Datos;
e NuUmero de personas. 2, 3, 4,5, 6, 7
e NuUmero defamilias: 3, 10, 16, 15, 9, 7

Ejemplo 2. Andlisis estadistico de unidades familiares en un barrio

En un barrio, se ha realizado un estudio para determinar € nimero de miembros que
componen launidad familiar, y los resultados se presentan en la tabla adjunta.
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Datos:

NUmero de persones: 2, 3, 4,5, 6, 7
NUmero de familias: 28, 63, 99, 112, 42, 0

Explicacion de variables

NUmero de personas. Esta es la variable en el estudio porque representa el nimero
de miembros en cada unidad familiar. Una variable es algo que puede cambiar, y, en
este caso, €l nimero de personas por familia puede variar.

Numero de familias. Esto representa la frecuencia o cuantas veces se observa una
familia con un determinado nimero de miembros en el estudio. Lafrecuenciaindica
la cantidad de ocurrencias para cada valor de lavariable.

Por qué el orden esimportante

Los datos inicialmente no estan ordenados en términos de procesamiento, pero es im-
portante organi zarlos para entender como se distribuyen las familias en funcién del tamafio
de la unidad familiar. Ordenar los datos facilita el célculo de frecuencias acumuladas y
frecuencias relativas, que son esenciales para comprender la distribucion.

Solucion paso a paso

Ejemplo 1 (desarrollo de viviendas)

Datos ordenados:

Numero de personas Numero de familias

N Ot~ wWwN

3
10
16
15

9

7

Paso 1: Frecuencia total. La frecuenciatotal eslasuma de todas las familias:

N=3+10+16+15+9+7 =60

Paso 2: Frecuencia relativa. La frecuencia relativa para cada categoria se calcula
dividiendo el nimero de familias por la frecuenciatotal.
n;
li=y

Por ejemplo, para «NUmero de personas = 2»:

_3 = 0,05
fl_so_ ’
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Repetimos para todas las categorias.
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Ndmero de personas Ndmero de familias Frecuencia relativa
2 3 0,05
3 10 0,16
4 16 0,26
5 15 0,25
6 9 0,15
7 7 0,11

¢ Paso 3: Frecuencia absoluta acumulada. La frecuencia absoluta acumulada se cal-
cula sumando cada frecuencia ala sumade |as frecuencias anteriores:

Numero de personas Frecuencia absoluta acumulada
2 3

3 3+10=13

4 13+16=29

5 29+15=44

6 44+9=53

7 53+7=60

* Paso 4: Frecuencia relativa acumulada. Lafrecuenciarelativaacumulada se calcula
sumando cada frecuenciarelativa ala suma de las frecuencias rel ativas anteriores:

Numero de personas Frecuencia relativa acumulada
2 0,05

3 0,05+0,16=0,21

4 0,21+0,26=0,48

5 0,48+0,25=0,73

6 0,73+0,15=0,88

7 0,88+0,11=1,00

Ejemplo 2 (Barrio)

Datos ordenados:

Numero de personas Numero de familias
2 28

3 63

4 99

5 112

6 42

7 2

* Paso 1: Frecuencia total. Lafrecuenciatotal eslasuma de todas las familias:

N=28+63+99+112+42+ 0=344

» Paso 2: Frecuencia relativa. La frecuencia relativa para cada categoria se calcula
dividiendo el nimero de familias por lafrecuenciatotal. Por giemplo, para «NUmero

de personas = 2»:

28
fi= 344

~ (0,0814
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Repetimos para todas las categorias.

Numero de personas Ndmero de familias Frecuencia relativa
2 28 0,0814
3 63 0,1831
4 929 0,2872
5 112 0,3256
6 42 0,1221
7 0 0,0000

* Paso 3: Frecuencia absoluta acumulada. La frecuencia absoluta acumulada se cal-
culade la siguiente manera:

Numero de personas Frecuencia absoluta acumulada
2 28

3 28+63=91

4 91+99=190

5 190+ 112 =302

6 302 +42 =344

7 344

¢ Paso 4: Frecuenciarelativa acumulada. Lafrecuenciarelativa acumulada se calcula
de la siguiente manera:

Numero de personas Frecuencia relativa acumulada
2 0,0814

3 0,0814 40,1831 =0,2645

4 0,2645 +0,2872=0,5517

5 0,5517 +0,3256 =0,8773

6 0,8773 +0,1221 =0,9994

7 1,0000

Comparacion de resultados

e Enéd desarrollo de viviendas, el nimero total de familias fue de 60, mientras que en
el barrio fue de 344.

e Ladistribucién de familias estd méas concentrada alrededor de 4 y 5 personas en
ambos casos, pero €l barrio tenia un mayor nimero de familias en general.

e El barrio muestra una mayor frecuencia para familias mas grandes (5 personas) en
comparacion con el desarrollo de viviendas, donde las familias de 4 personas son
mé&s comunes.

1.2. Ejercicios de estadistica descriptiva
Ejercicio 1. Visitas diarias a un sitio web

Analiza la distribucién de visitas diarias a un sitio web utilizando los datos proporcio-
nados. Calcula la frecuencia total, frecuencia relativa, frecuencia absoluta acumulada y
frecuencia relativa acumulada.
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Tabla de datos
Visitas por dia n; (Frecuencia absoluta)
0-5 35
5-10 50
10-15 60
15-20 45
20-25 40

Calculos paso a paso

Paracomprender completamente la distribucion de visitas diarias a un sitio web de mar-
keting, necesitamos calcular lo siguiente:

1

Frecuencia total. La suma de todas las frecuencias. La frecuencia total se calcula
sumando todas las frecuencias;

N=35+50+ 60+ 45 + 40 =230

Frecuencia relativa. El porcentaje de cada frecuencia respecto alafrecuenciatotal.
Lafrecuenciarelativa paracada categoriase calculadividiendo lafrecuenciade cada
categoria por lafrecuenciatotal:

fi_N

Por ejemplo, parala categoria «0-5»:

_ 3 0,1522
f1_23o~ ’

Frecuencia absoluta acumulada. El total acumulado de las frecuencias. La fre-
cuencia absoluta acumulada se calcula sumando cada frecuencia a total de las
frecuencias anteriores. Por gjemplo:

— Para«0-5»: 35

— Para«5-10»: 35+ 50=85

— Para«10-15»: 85+ 60 = 145

— Para«15-20»: 145 + 45 = 190

— Para«20-25»: 190 + 40 = 230

Frecuencia relativa acumulada. El total acumulado de las frecuencias relativas. La
frecuenciarelativaacumulada se cal cula sumando cadafrecuenciarelativaal total de
las frecuencias relativas anteriores. Por ejemplo:

— Para «0-5»: 0,1522

— Para«5-10»: 0,1522 + 0,2174 = 0,3696

— Para «10-15»: 0,3696 + 0,2609 = 0,6305

— Para «15-20»: 0,6305 + 0,1957 = 0,8261

— Para«20-25»: 0,8261 + 0,1739 = 1,0000
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Calculosfinales

Visitas n; (Frecuencia f, (Frecuencia N; (Frecuencia F; (Frecuencia relativa
por dia absoluta) relativa) absoluta acumulada) acumulada)
0-5 35 0,1522 35 0,1522
5-10 50 0,2174 85 0,3696
10-15 60 0,2609 145 0,6305
15-20 45 0,1957 190 0,8261
20-25 40 0,1739 230 1,0000

Ejercicio 2. Numero de productos vendidos por dia (marketing)

Analizala distribucién del nimero de productos vendidos por dia utilizando los datos
proporcionados. Calculalafrecuenciatotal, frecuenciarel ativa, frecuencia absol uta acumu-
laday frecuenciarelativa acumulada.

Tabla de datos
Productos vendidos por dia n; (Frecuencia absoluta)
0-10 40
10-20 55
20-30 65
30-40 50
40-50 45

Calculos paso a paso

Para comprender completamente la distribucidn de productos vendidos por dia, necesi-
tamos calcular lo siguiente:

1

2.

Frecuencia total. La suma de todas las frecuencias. La frecuencia total se calcula

sumando todas las frecuencias:

N=40+ 55+ 65+ 50 + 45 =255

Frecuencia relativa. El porcentaje de cada frecuencia respecto a la frecuencia total.
Lafrecuenciarelativa paracada categoriase calculadividiendo lafrecuenciade cada
categoria por lafrecuenciatotal:

fi=y
Por ejemplo, parala categoria «0-10x»:

_ 40 0,1569
f1_255~ ’

Frecuencia absoluta acumulada. El total acumulado de las frecuencias. La fre-
cuencia absoluta acumulada se calcula sumando cada frecuencia al total de las
frecuencias anteriores. Por gjemplo:
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— Para«0-10»: 40

— Para«10-20»: 40 + 55 =95

— Para«20-30»: 95 + 65 = 160
— Para«30-40»: 160 + 50 = 210
— Para«40-50»: 210 + 45 =255

4. Frecuencia relativa acumulada. El total acumulado de las frecuencias relativas. La
frecuenciarel ativa acumul ada se cal cula sumando cada frecuenciarelativaal total de
las frecuencias relativas anteriores. Por ejemplo:

— Para «0-10»: 0,1569

— Para«10-20»: 0,1569 + 0,2157 = 0,3725
— Para«20-30»: 0,3725 + 0,2549 = 0,6275
— Para«30-40»: 0,6275 + 0,1961 = 0,8235
— Para«40-50»: 0,8235 + 0,1765 = 1,0000

Célculosfinales

Productos N; (Frecuencia F; (Frecuencia

vendidos n; (Frecuencia f. (Frecuencia absoluta relativa

por dia absoluta) relativa) acumulada) acumulada)
0-10 40 0,1569 40 0,1569

10-20 55 0,2157 95 0,3725

20-30 65 0,2549 160 0,6275

30-40 50 0,1961 210 0,8235

40-50 45 0,1765 255 1,0000

Ejercicio 3. Opiniones de clientes por dia (marketing)

Analizala distribucion de opiniones de clientes por dia utilizando |os datos proporcio-
nados. Calcula la frecuencia total, frecuencia relativa, frecuencia absoluta acumulada y
frecuencia relativa acumul ada.

Tabla de datos
Opiniones por dia n; (Frecuencia absoluta)
0-2 50
2-4 60
4-6 66
6-8 54
8-10 30

Calculos paso a paso

Para comprender compl etamente la distribucion de opiniones de clientes por dia, nece-
sitamos calcular lo siguiente:

1. Frecuencia total: La suma de todas las frecuencias. La frecuencia total se calcula
sumando todas las frecuencias;

N=50+ 60+ 66 + 54 + 30 = 260
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Frecuencia relativa. El porcentaje de cada frecuencia respecto a la frecuencia total.
Lafrecuenciarelativa para cadacategoria se calculadividiendo lafrecuenciade cada
categoria por lafrecuenciatotal:

f‘_N

Por ejemplo, parala categoria «0-2»:

_ 20 0,1923
f1_260~ ’

Frecuencia absoluta acumulada. El total acumulado de las frecuencias. La fre-
cuencia absoluta acumulada se calcula sumando cada frecuencia al total de las
frecuencias anteriores. Por gjemplo:

Para «0-2»: 50

Para «2-4»: 50 + 60 = 110
Para «4-6»: 110 + 66 = 176
Para «6-8»: 176 + 54 = 230
Para «8-10»: 230 + 30 = 260

Frecuencia relativa acumulada. El total acumulado de las frecuencias relativas. La
frecuenciarel ativaacumul ada se cal culasumando cadafrecuenciarelativaa total de
las frecuencias relativas anteriores. Por ejemplo:

Para «0-2»: 0,1923

Para «2-4»: 0,1923 + 0,2308 = 0,4231
Para «4-6»: 0,4231 + 0,2538 = 0,6769
Para «6-8»: 0,6769 + 0,2077 = 0,8846
Para «8-10»: 0,8846 + 0,1154 = 1,0000

Calculosfinales

N, (Frecuencia F; (Frecuencia

Opiniones n; (Frecuencia f, (Frecuencia absoluta relativa
por dia absoluta) relativa) acumulada) acumulada)

0-2 50 0,1923 50 0,1923

2-4 60 0,2308 110 0,4231

4-6 66 0,2538 176 0,6769

6-8 54 0,2077 230 0,8846
8-10 30 0,1154 260 1,0000

Ejercicio 4. Transacciones diarias en un negocio

Analizaladistribucion de transacciones diarias en un negocio utilizando los datos pro-
porcionados. Calculalafrecuenciatotal, frecuenciarelativa, frecuencia absol utaacumulada
y frecuenciarelativa acumulada.
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Tabla de datos

Transacciones por dia n; (Frecuencia absoluta)
0-20 40
20-40 60
40-60 55
60-80 50
80-100 45

Calculos paso a paso

Para comprender completamente la distribucion de transacciones diarias en un negocio,
necesitamos calcular lo siguiente:

1

Frecuencia total. La suma de todas las frecuencias. La frecuencia total se calcula
sumando todas las frecuencias;

N=40+ 60+ 55+ 50 + 45 = 250

Frecuencia relativa. El porcentaje de cada frecuencia respecto alafrecuencia total.
Lafrecuenciarelativa paracada categoriase calculadividiendo lafrecuenciade cada
categoria por lafrecuenciatotal:

fi=y
Por ejemplo, parala categoria «0-20»:
= 40 =0,1600
fi=5350=0

Frecuencia absoluta acumulada. El total acumulado de las frecuencias. La fre-
cuencia absoluta acumulada se calcula sumando cada frecuencia a total de las
frecuencias anteriores. Por gjemplo:

— Para«0-20»: 40

— Para «20-40»: 40 + 60 = 100

— Para «40-60»: 100 + 55 = 155

— Para «60-80»: 155 + 50 = 205

— Para «80-100»: 205 + 45 = 250

Frecuencia relativa acumulada. El total acumulado de las frecuencias relativas. La
frecuenciarelativaacumulada se cal cula sumando cadafrecuenciarelativaal total de
las frecuencias relativas anteriores. Por ejemplo:

— Para «0-20»: 0,1600

— Para«20-40»: 0,1600 + 0,2400 = 0,4000

— Para «40-60»: 0,4000 + 0,2200 = 0,6200

— Para «60-80»: 0,6200 + 0,2000 = 0,8200

— Para«80-100»: 0,8200 + 0,1800 = 1,0000
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Calculosfinales

N; (Frecuencia F; (Frecuencia

Transacciones n; (Frecuencia f, (Frecuencia absoluta relativa

por dia absoluta) relativa) acumulada) acumulada)
0-20 40 0,1600 40 0,1600
20-40 60 0,2400 100 0,4000
40-60 55 0,2200 155 0,6200
60-80 50 0,2000 205 0,8200
80-100 45 0,1800 250 1,0000

Ejercicio 5. Unidades producidas por dia (negocios)

Analiza la distribucién de unidades producidas por dia utilizando los datos proporcio-

nados.

Calcula la frecuencia total, frecuencia relativa, frecuencia absoluta acumulada y

frecuencia relativa acumulada.

Tabla de datos
Unidades producidas por dia n; (Frecuencia absoluta)
0-10 35
10-20 50
20-30 60
30-40 55
40-50 40

Célculos paso a paso

Para comprender completamente la distribucion de unidades producidas por dia, nece-
sitamos calcular lo siguiente:

1

2.

Frecuencia total. La suma de todas las frecuencias. La frecuencia total se calcula
sumando todas las frecuencias;

N=35+50+ 60 + 55 + 40 = 240

Frecuencia relativa. El porcentaje de cada frecuencia respecto a la frecuencia total.
Lafrecuenciarelativa paracada categoriase calculadividiendo lafrecuenciade cada
categoria por lafrecuenciatotal:

fi=y
Por giemplo, parala categoria «0-10»:

35 0,1458
hi=507~0

Frecuencia absoluta acumulada. El total acumulado de las frecuencias. La fre-

cuencia absoluta acumulada se calcula sumando cada frecuencia al total de las

frecuencias anteriores. Por gjemplo:
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— Para«0-10»: 35

— Para«10-20»: 35+ 50=85

— Para«20-30»: 85 + 60 = 145
— Para«30-40»: 145 + 55 =200
— Para «40-50»: 200 + 40 = 240

4. Frecuencia relativa acumulada. El total acumulado de las frecuencias relativas. La
frecuenciarelativa acumul ada se cal cula sumando cadafrecuenciarelativaal total de
las frecuencias relativas anteriores. Por ejemplo:

— Para«0-10»: 0,1458

— Para«10-20»: 0,1458 + 0,2083 = 0,3542
— Para«20-30»: 0,3542 + 0,2500 = 0,6042
— Para«30-40»: 0,6042 + 0,2292 = 0,8333
— Para «40-50»: 0,8333 + 0,1667 = 1,0000

Calculosfinales

Unidades N; (Frecuencia F; (Frecuencia

producidas n; (Frecuencia f. (Frecuencia absoluta relativa

por dia absoluta) relativa) acumulada) acumulada)
0-10 35 0,1458 35 0,1458

10-20 50 0,2083 85 0,3542

20-30 60 0,2500 145 0,6042

30-40 55 0,2292 200 0,8333

40-50 40 0,1667 240 1,0000

1.3. Ejercicios propuestos de estadistica descriptiva

Ejercicio 1. Visitas diarias a un sitio web de comercio electronico

Analizaladistribucion de visitas diarias a un sitio web de comercio electrénico utilizan-
do los datos proporcionados. Calculalafrecuenciatotal, lafrecuenciarelativa, lafrecuencia
absoluta acumulada y la frecuencia relativa acumulada.

Tabla de datos
Visitas por dia Frecuencia
0-10 45
10-20 55
20-30 50
30-40 40
40-50 35
50-60 25
Tarea

1. Calculalafrecuenciatotal.

2. Caculalafrecuenciarelativa para cada categoria.
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3. Cdculalafrecuencia absoluta acumulada.

4, Cdculalafrecuenciarelativaacumulada

Ejercicio 2. Numero de productos vendidos por semana
(marketing)

Analizaladistribucion del nimero de productos vendidos por semana utilizando |os da-
tos proporcionados. Calculalafrecuenciatotal, lafrecuenciarelativa, lafrecuenciaabsol uta
acumuladay lafrecuencia relativa acumulada

Tabla de datos
Productos vendidos por semana Frecuencia
0-50 30
50-100 45
100-150 55
150-200 40
200-250 35
250-300 25
Tarea

1. Calculalafrecuenciatotal.

2. Cadculalafrecuenciarelativa para cada categoria.
3. Cdculalafrecuencia absoluta acumulada.
4

. Calculalafrecuenciarelativa acumulada.

Ejercicio 3. Tickets de soporte al cliente por dia (negocios
digitales)

Analiza la distribucion de tickets de soporte a cliente recibidos por dia utilizando los
datos proporcionados. Calculalafrecuenciatotal, lafrecuenciarelativa, lafrecuencia abso-
luta acumulada y la frecuencia relativa acumul ada.

Tabla de datos
Tickets por dia Frecuencia
0-10 40
10-20 50
20-30 55
30-40 45
40-50 35

50-60 30
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Tarea

1. Caculalafrecuenciatotal.

2. Caculalafrecuenciarelativa para cada categoria.
3. Cadculalafrecuencia absoluta acumulada.
4

. Calculalafrecuenciarelativa acumulada.

Ejercicio 4. Suscripciones mensuales a un servicio digital

Analiza la distribucion de suscripciones mensuales a un servicio digital utilizando los
datos proporcionados. Calculalafrecuenciatotal, lafrecuenciarelativa, lafrecuencia abso-
luta acumuladay lafrecuencia relativa acumulada.

Tabla de datos
Suscripciones por mes Frecuencia
0-50 35
50-100 45
100-150 50
150-200 40
200-250 30
250-300 20
Tarea

1. Caculalafrecuenciatotal.

2. Caculalafrecuenciarelativa para cada categoria.
3. Calculalafrecuencia absoluta acumulada.

4. Cadculalafrecuenciarelativa acumulada.

Ejercicio 5. Transacciones diarias en una tienda en linea

Analizaladistribucion de transacciones diarias en unatienda en linea utilizando los da-
tos proporcionados. Calculalafrecuenciatotal, lafrecuenciarelativa, lafrecuenciaabsoluta
acumuladay lafrecuenciarelativa acumulada.

Tabla de datos
Transacciones por dia Frecuencia
0-20 35
20-40 50
40-60 55
60-80 45
80-100 40

100-120 30
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Tarea

[EY

. Calculalafrecuenciatotal.

2. Caculalafrecuenciarelativa para cada categoria.
3. Cdculalafrecuencia absoluta acumulada.
4

. Calculalafrecuenciarelativa acumulada.





