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¢QUE ES?
Utilizacion simultédnea de distintos canales con el objetivo de alcanzar
de una forma mas eficiente a la audiencia a la que se dirige la campana.

CAMPANA DE_
COMUNICACION INTEGRAL 360¢°

Alard, Profesor de ESIC. W @yuliusal

PASOS A SEGUIREN EL DISENO
DE UNA CAMPANA 3602
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Q MEDIOS PROPIOS

1

ANALISIS DE INFORMACION DE
MARKETING Y COMUNICACION

Analisis externo e interno.

Cuota de Mercado. Competencia.
Tendencias. Posicionamiento de Marca.
Tratamiento medidtico de la marca/
producto. Caracteristicas de los medios v
su consumo por parte del Target. Cualguier
dato que pueda resultar relevante para el
disefio de la campafa.

. 7

BUDGET EJECUCION Y CONTROL,
METRICAS Y KPI'S

Fiiacion de los objetivos de
comunicacion a alcanzar.
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TARGET (MULTI TARGETS)
Definicion del PO.
(Consumidores, Influencers,
Empleados, Medics de
Comunicacién, Accionistas,
Proveedores...)
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OBJETIVOS

Fijacién de los objetivos de
comunicacion a alcanzar.
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MEDIOS PAGADOS

5

EJE DE COMUNICACION
Definicidon del mensaje:

Qué decir. Cémo Decirlo. Idea
Creativa. Disefio de contenidos.

PLAN DE MEDIOS
Seleccidon de Medios:
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CALENDARIO, INTENSIDAD,

FRECUENCIA

OOH > Out of Home
P.O. = Publico objetivo

PAGADOS (Compra de Audiencias)

PROPIOS (Construccién de Audiencias) e

RR.55. = Redes Sociales
SS.DD. - Suplementos diarios

EESIC

www.esic.edu #comunicacionESIC
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